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LA CARESTIA DI T A ALIMENTACION

EN BADATLODNA

JOSE MARIA HUGUET REVERTER.
HARIA DOLORES IVERN SALVA
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I ~ OESCRIPCION DEL APARATO COMERCIAL DE LA CIUDAD DE BADALONA.

A - Los detallistas.,

Para conocer el aparato detallista de una ciudad se precisa ante
todo una cuantificacidn exacta del ndmerc de establecimientos existen
tes, y también del anerD de un}dades de venta, en la maedida en qué,
cada vez méds, los establecimientos alimenticios no sélo se “plurfBSpg
cializan", sino que rednen ademds en una superficie Unica varias uni-
dades de venta autdnomas (supermercados y autoservicios). Una vez re-
conocida esa variable fundamental, debe poder contarse con elaboracio
nes adicionales: asf, es muy importante conocer la “"dimensidn" del es
téblecimiento, es decir, su cifra de ventas por un lado y su superfi-
cie por-otro; tembién la distribucidn por barrios de los estableci-
misntos y su clientela potencial (en ndmero de habitantes u hogares).
Es muy conveniente poder contar con datos de este tipo para diferentés
puntos temporales, lo que permite delimitar tendencias para poder co-
rregirlas cuando sea preciso y para encuadrar la evolucidn ael apara=-
to comercial estudiado, respecto a otros mds maduros y conocidos.

Una segurida sarie de datos ha de reFerifse a la cuantificacidn del
peso de las diferentes formas de tomercio, tanto desde el p uqto de -
vista de las técnicas de venta (autoservicio o no, por ejemplo), como
las caracteristicas juridicas y de la propiedad {cadenas voluntarias,
sucursalismo, etc.). Es en este campo, como veremos, donde sl uacioz-'
es mayor y én cambio poco costarfa contar con buenos datos. El peso -

del comercio concentrado es de preveer ssa cada vez mayor, al menor -

eso parece ser lo deseable, y serfa conveniente conocer su desarrollo

desde el principio (1).
Los detallistas del ramo de la alimentacidn en Badalana comprenden
los establecimiento detallistas de los mercados zonales municipales vy

los que comercializan sus productos en tiendas o almacenes propios.,

(1) Ayuntamiento de Barcelona, Gabinets Técnico_de Programacidn:"gl
consumo y la distribucidn de alimentos en Barcelona". Barcelona,
1965, pég. 93-94. ' '



A+ a. Los mercados zonales municipales.

En Badalona existen tres: sl mercadoa Torner, el mercado Mai=-
gnon y el mercadillo de Ntra. Sra. de la Salud. Su situacidn dentro
- de la ciuded es la siguiente: el mercada Torner estd delimitado por
las calles Torper, Alfonso XII, Providencia y Glell y Ferrer. E1 =
mercado Maigon estd delimitado por las calles Arnids, Ledn, Pasaje -
Maignon vy Solaﬁad. Ei mercadillo de Ntra. Sra. de la éalud es un' -

mercado semimunicipalizado y estd situado en el barrio de la Salud.

A. a. 1 Ndmero de estableéimientos alimenticios en los mercados de
Badalona.
La relacidn dal ndmero de establecimientos detallistas, ba-
Jjo sus diferentes epfgrafes, dentro del ramo de la alimenta

cidn, del mercado Torner queda expraesado sn cuadro n? 1.

(2
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Cuadro
ng 1

.

Relacidn de los puestos del mercado Torner, Septiembre de 1969

CONCEPTO . N2 DE PUESTGS
Verduras 67
Colmado ' 16
Aceites y Jabones 2
Conservas ) 21
Volateria 21
Husvaos . 2
Tocino 34
baspcjos 14

Buey 5
Carnerd ) 9
Ternera 7
Gallina | S I
Mariscos . 3
Bacalaa 4
Pescado ' 38
Refrescos | ‘ 3
EXTERIOR

Verduras | i08

Fuente: Negociado de Servicios Municipales..

Ayuntamisnto de Badalona.
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Elaborando dichos datoé y englobdndolos bajo spigrafes mds homogé-
neos que incluyan a varios de los anteriores, tsndremos el cuadro ng

1l bise.

Cuadro n2 1 pis

Relacidén de los puestos del mercado Torner

CONCEPTO N2 DE PUESTOS

Frutas y verduras 175
Calmados . 39
Carne y Volateris 93
Péécaderfés 45
Refrescos 3
N2 total de p uastos 355

Fuente: Negociado de Servicios Municipales.
Ayuntamiento de Badalona.

" ta relacidn de puestos de los mercados Torner y aignon, proporcio~
nada por el Negoclado de Servicics Municipales del Ayuntamisnto de Ba-
dalona eé dei mes de Septiembre de 1969. Nos han asegurado en dicho Ne
gociado que la relacidn de puestos en los mercados no ha variado actual
mentea. |

Le distribucidn del ndmerc de establecimientos alimenticios detallis
tas del marcadc Maigeon, bajo éus diFgrentes epigrgfes, queda expresado

en gl cuadro ng 2: ,
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Cuadroc n9 2

Relacidn de los puestos del mercado Maignon, Septiembre 1969

'CONCEPTO N2 DE PUESTOS
Verduras 45
Colhado K
Conservas 5
Ternera 15
Tocino ' 21
Gallina | iQ
Carnero | : : 13
Déspojos ' a 1la

Buey ' | i . | 2
Volateria ‘ ' 1
Husvoes 2
Bacalao 8 .
Pescado - l 40
flariscos ‘ 3
Refrascos 2
EXTERIOR

.Verdurags 81

Fusnte: Negociade de Servicios Municipales. S

Ayuntamiento de Badalona.



Elaborando dichos datos, como hemos hecho para el mercado Tornser,
agrupando los establecimientos bajo epfgrafes més homagéneos, tendre

mos el cuadro 2 bis:

Cuadro n%® 2 bis

Relacidn de puestos en el mercado Maignon

CONCEPTO . N2 DE PUESTOS
frutas y Verduras o | 126
Colﬁados 12
Carne 'y Volateria 74
Pescaderias ‘ 51
Refrescos | 2
N2 total de puestos ' 265

Fuentet Negociado de Servicios ffunicipales.

Ayuntamiento de Badalona.

La relacidn de establecimientos detallistas del .mercado de Nira.
Sra. de la Selud, bajo sus diferentes epfgrafes, gueda expresado en

al cuadro n? 3:

(6
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Cuadra n2 3

Relacidn de puestos del mercado N.S. Salud

CONCEPTG ' N3 DE PUESTOS

Tocingria 17
Tupinambas : 1
Pescaderia . ‘ 8
Pollerfa y Huevos . 5.
Carniceria _ 6
Comastibles 8
Pesca salada 5
Mariscos 1
Legumbres 1
Merceria _ 2
Despo jas ‘ : 1
Bar - N | 1 |
Frutas y‘Verduras. » 65

Fuente: Administracidn del mercado de Ntra. Sra. de la Salud, Badalona.

Elaborando dichos datos y agrupdndolos bajo los mismos epigrafes que

en los mercados antesriores, tendrBmos el cuadro n® 3 bis:

oy
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Cuadro n? 3 bis

Relacidn de puestos del mercado de N.S5. de la Salud

CONCEPTG. - N2 DE PUESTOS
Frutas y Verdurss 66
Colmados i4
Carne y Volatsria 29
Pescaderf{a y Marisco 5
ferceria 2
Bar 1
Ne total de puestos : 121

Fuentes Administracidn del mercado de Ntra. Sra. de la Salud, Badalcnae.

Estos datos gus hemos obtenido para los mercados de Badalona, los com

. pararemos con el ndmero de establecimiantos gque incluimos bajo los difa-

rentes epigrafes, en los mercados zonales municipales de Barcelona.
|

Estos dltimos datos los explicitamos en al cuadro n2 4:
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Cuadro n% 4

MERCADGS ZONALES MUNICIPALES

Localizacidn Frutas y Colmados Carne y Pescaderias Ne de estable-
Varduras Volateria ‘ cimientos ali-
menticios

Barceloneta 142 28 131 59 360
V. Carmen 216 sk 16 65 302
S. Antonio 309 42 282 . 86 : 719
S. Gervasia 26 3 l 25 14 . 68

" Galvany 134 - 25 33 41 299

| Tres Torres 7 6 17 8 ' 38
Sarrid 97 8 65 19 189
Concepcidn 247 22 220 66 555

' Sta. Catalina 376 49 243 122 © 790
S. José 519 48 398 177 1.142
Porvenir 185 . 27 . 20i 66 | 479
Hostafranchs 195 15 85 a1 | 326
Sants 239 39 . lo4 | 59 441

Libertad | 272 7 165 58 502

V. Estrella 65 14 53 34 166
Abacerfa Cent. 248 28 167 63 506

| Sagrera 34 | 2 ) 19 9 64

' S. Andrés 112 7 61 . 38 218
Ve NMerced 90 23 96 38 247 ‘
V.Montserrat 70 16 63 26 175
B Pastor 2. 10 45 21 ' 102

. (continda)
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Cuadro n? 4 ";(continu;cidn)

t.ocalizacidn Frutas y Colmados Carne y Pescaderias NQ de esta-
Verduras Voleteria blecimientos

alimenticios

Clot 87 7 " 101 - 56 251

La Unidn 58 15 ';77 51 ©201

las Corts 111 22 80 29 242

5., Familia 261 15 . 85 37 398

Guinardd 123 14 44 29 210

Horta ' 59 12 64 21 156

TaTAL 4332 Sla 3,021 1,340

Fuente: Ayuntamiento de Barcelona, Gabinete Téenico de Programecidn:

"El consumo y la distribucidn de alimentos en Barcelona",

Barcelona, 1965,

No trabajaremcs con la totalidad de datos del cuadroc n2 4, por ser

muy grande el nimero de mercados zonales municipales en Barcelona y -

por variar muchisimo tanto el nidmero total de establecimientos, como

el

to

- te

de

tido en el cuadro n? 4 bis:

ndmero de establecimientos incluidos bajo cada epigrafe. Al momen-
de seleccionar algunos mercados, tendremos en cuenta aquellos sig-
que 8l Ayuntamiento de Barcelona seslaccidnea como representativos
todos los de la ciudad.

Asf, pues, siguiendo dicho criterio el cuadro n? 4 guedaria conver

2
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Cuadro n? 4 bis

MERCADDS ZONALES MUNICIPALES

Localizacidn ?rutas y Colmados Carne y Pescaderfas N2 estable-
Verduras Volateria : cimientos

' alimenticios
S. Antonio 309 42 282 86 " 719
S. José 519 48 398 177 B 1.142
Sans 239 39 104 59. 441
A. Central 2 48 28 167 63 506
CLF/ _ S. Andrés 112 7 61 38 218
' La Unidn 58 ’ 15 77 51, 201
S« Familia 261 _ 15 85 37 398

Una de las condicionas bésicas del detallismo barcelonés son los mer-
caedos zonales munizipéles. Barcelona chnta con algunos de ellos demasia
do grandes - asi sa recohoce en las 'declaraciones oficiales y por las in
taresados - ,'cuyo origen se debe a un planteamiento de mercado dnico, -

‘para una zona amplia, cuando las condiciones de transporte y trabajo de

la mujer eran déferentes a las de hoy, o bien por la anexidn a Barcelona

de mercados centrales como consecusncia de ndcleos de poblacidn absorbi-
des (2).

Asi pues, en la misma obra se plantea la hipdtesis de que, a nivel de
coeficientes, se supone que un mercadse ha de tensr un ndmero Sptimo de -
200 puestos, cifra que garantiza para cada subsector un nivel de compe-
tencia vy un nivel minimo de ventas.

Como podemos ver en el cuadro n? 4 bis, los siete mercados zonales myu -
nicipales de Barcelona eh su mayoria rebasan la cifra dptiﬁa de 200 puds
tos. Solamente los mercados de San Andrds y de La Unidn bordean dicha ci

fra dptima, rebasdéndola todos los demds mercados zonales municipales.,

(2) A. de B., pdg. 108,



E€n Badalona, el mercado Torner tiene un total de 355 establecimign-~
tos detallistas, el mercado flaignon tisne un total de 265 y el mercado
de Ntra. Sra. de la Sglud tiens 121 pusestos.

Como podemos obsarvar, tanto el mercado Torner como el marcade Mat-
gnon estén mds cerca de la cifra dptima de 200 p uestos que muchos mei
cados zonales de Barcelona. S5in embargo, el mercado de Ntra. Sra. de -
la Salud tiene su estructura comergial totalmangg ale jada dé dicha ci-
fra dptima. -

'
A. ae. 2 Distribucidn por barrios y clientela potencial. Ndmero de habi
tantes en Badalona y por mercado.

Esa cifre dptima de 200 puestos en los mercados zonales municipales

han de servir como minimo una poblacidn de unas 30.00C personas, de ma

do que no se decide una localizecidn si no se ha demostrado antes la -

'existencia de esa poblacidn sn un radioc da unos 750 a 1.000 metros al-

‘rededor del mercado (3).

La superficie de Badalona es de 22°17 Km2. y la poblacidn 'de hecho
es de 125.002 habitantes (4), aunque el articulo aparecido en Tele-Ex-

prés, sobre "Esteblecimisentos ¥ mercados" an Badalona, el dia 14 de di

(12

ciembre de 1971 cifra el ndmero ds habitantes de la poblacidn de Bada- -

lona en 179.000. ‘ '
Teniendo una poblacidn de hecho de 125.002 habitantes y con 3 merca
dos para abastecer dicha pablacidn, correspande una poblacidn de 41,666

habitantes por mercado. Como hemos sefialado, cada mercado zonal munici-

sl no tuviéramos en cuenta ninguna circunstancia mds, la poblacidn gue
corresponde por mercado en Badalona seria correcta. Pero debemos tener
en cuenta dos circunspancias. Primera, la poca importancia del mercado
de Ntra. Sra. de la Salud, tisne un ndmaro reducido de p&estcs, una ma

la organizacidén y podemos considerar que sélo abastece al barrio de la

[N

(3) Ayuntamiento de Barcelona, Gabinete Tdcnico de Programacidn, o.c.
pdg. 109.

(4) Banesto, Anuario del mercado espafiol, 1971, Banco Espafiol de Crédi-
to, pdg. 224. \ '

pal debe abastecer a una poblacidn minima de 30.000 personas. As{ pues,
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Salud y algdn barrio vecino (el barrio Sistrells, por ejemplo). Segun-
do, daebemos tenar en cuenta la mala distgibucidn gecgréfica de los mer
cedos zonales. Los mercados Torner y Maignon estdn emplazados en dos =-
puntos de Badalona donde la densidad de poblacidn as mayor, pero se an
cuentran demasiado cerca sl uno del otro teniendoc en cuenta la exten-
sidn de la ciudad de Badalona. Asi pues, la distancia entre el mercado
Torner y Maignon es muy pequefa teniendc en cuenta la distancia que -
'hay entre el mercado Torner y el término municipal de San Adridn del
" Besds y la gue hay entre el mercado Maignon y el término municipal de
Montgat. Por otra parte, los barrios extremos no tienen mercados prdéxi
mos para suministrar alimentos é sus habitantes. Asf pues, los habitan
tes que viven sn los barrios dé‘LleFié, Artigas, Ntra. Sra. del Reme=-
dio, Sistrells, de la’Colina, de Lloreda, del-Santo Cristo, de Bufala,
de Canyet y de Pomar (U.V.A.S.), se encuentran a una distancia notable
de los mercados zonales, teniendo que realizar importantes desplazamien
' tos o debiéndose abastecer en establecimientos detallistas fuera de los
marcados.

As{ puss, podemos eoncluir sefialando lea poca importancia del merca-
do de Ntra. Sra. de la Salud en cuanto al ndmero de astableciﬁiéntos -
por mercado, la mala distribucidn geogrdfica de los tres mercados zona=-
les municipales, siendo la densidad de poblacidn gue corrsépoﬁde 2 cada
marcado correcta.

La localizecidn de un mercado es correcta si existe esta paoblacidn
minima de 30.000 personas en un radic de unos 750 a 1.008 metros alre~
' dedor del mercado, distancia mdxima de traslado que parece acébtar el
ama de casa (5).

Si cada mercado de -Badalona abasteciera a un radic sproximado de =
. 1.008 metros, los trss mercados abastecerfan a una superficie aproxima-
da ds 9'42 Km2, superficie gue se aléja notablements a ia de 22°17 Km2,

que es la total de la ciudad de Badalona:,

'(5) Ayuntamiento de Barcslona, Gabinets Técnico de Programacidn, 0.C.
" pég. 109.
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Asi pues, ademds de .no ser correcta la densidad de habitantes por

mercado, la superficie a la que deberia abastecer cada mercado de Ba-

dalona supsra el radio mdximo de 1.0008 metros aceptabls para el tras-

lado del ama de casa. Las mercados de BSadalona deben abastecer a su~

perficies con un radio mayor a 1.000 metros.

Ahora compararemos estos datos ‘con la distribucidn por distritos

y el nimero de personas atendidas sn los mercados zonales municipales

de Barcelona. Para ello nos fijaremos con el cuadro nl 5:

Cuadro n2 5

Localizacidn Distrito Personas atendidas
Barcelonata I 30.000
V. del Carmsn II 40.000
S. Antonio 80.000
S. Gervasio II1 5.000
Galvany 20.000
Tres Torres l.0800
Sarrid 10.000
Concepecidn IV 40.0080
Sta. Catalina 80.000
- 5. José ] 8C.000
Porvenir VI 60,000
Hostafranchs QII 40.000
Sans 60.000
tibertad VIII 60.000 )
V. Estrella 30.000
A. Central 60.000

(continda)
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Cuadro n2 5§ (continuacidn)

Localizacidn Distrito Personas atendidas
Sagrera Ix . 4. 000
S. Andrés , 25.000
Ve ﬁerced 60.G00
V. flontserrat 30.000
B. Pastor _ , 15.000
Clat . X 30.000
Las Corts X1~ 4,000
S. Familia XI11i SO.DDDi

" Guinardd ' . 20.000
Horta ' . 30.000

Fuente: Ayuntamiento de Barcelona, Gabinete T&crnico ds Programacidn,
"El consumo y la distribucidn da alimentoes en Barcelona®,
Barcelona, 1965.

;
En los mercados zonales municipales dé Barcelona, la distribucidn
geogrdfica es aceptable. Cada distritc tiens como mfnimo uh mercado.

Esto podemos absesvarlo fijdndonos en el cuadro n2 5.

En cuanto al ndmero de personasl atendidas por cada mercado, osci-

la de 80.080 personas en los mefcados de San José y Santa Catalina a

4.000 en los mercados de Sagrera y Las Corts, 4 1.000 en el mercado

de Tres Torres. En la mayorié de mercados de Barcelona, el ndmerc de

personas atendidas por mercado es mayor & précticamehtesigual a la -
ciFra dptima minima de 30.080 perscnas.

Concluyendo, podemos afirmar que la distribucidn gecgréfiéa de los‘
"mercados barceloneses s busna y que la densidad de habitantes.abastg
cidos por cada mercado se acerca sn gran medida a la cifra dptima o a

veces la supera. -
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Badalona tiens una poblacidn de hecho de 125.002 habitantes que se
abastece mediante tres mercados. Barcelona tiene una poblacién de ha=-
‘cho de 1.655.603 habitantes, la cual se abastece mediante 2B mercados.
La densidad de habitantes gue corresponde 2 cada marcado en Barcelona
y Badalona es précficamente igual. Lo que varia en gran medida son las
dreas que abastecen los mercados de Barcelona an comparacidn con las -
que abastecen los mercados de Badalona. La superficie de Barcelona es
de 97°62 Km2. siendo la de Badalona dev22'l7 Km2 (6). La primera super
ficie estd abastecida por 28 mercados y la segunda por tres mercados.
Le superficie de Baﬁcelﬁna es algo mayor a cuatro veces la superficie
de Badalona. Asf pues, el radio al qus abastece cads mercado de Barce-
lona es mucho menor al radio que abastece cada mercado de Badalona. Es
ta diferencia gueda solventada por la diferente densidad de poblacidn,
Mientras Badalona tiens 5.638 "3 habitantes /Km2., Barcelona tisng 16.
953’6 habitantes /Km2. El problema que tiene plantesado Badalone es gue
los habitantes de barrios extremos tienen que recorrer grandes distan-
cias para:poderse abastecer por medio de un mercado; y el dnico merca-
do quse existé en un barrio extremo de dicha ciudad es el de Ntra. Sra.
de la Salud, que tiene muy poca importancia em cuanto a ndmero de pueé
tos y volumen dé comercializacidn,

|
A. a. 3 Derschos y tasas a pagar en los mercados municipalss de Badalona.

En 8l Negociado de Servicios MUnicipales'del Ayuntamiento de Badalona,
hos han proporcionado la siguiente relacidn de derechos y tasas a pagar
al mes por los tenedores de puestos en los mercades Torner y Maignon al

Ayuntamiento de dicha ciudad.

1 (6) Banesto: Anuario del mercado espefiol 1971: Banco Espafiol de Crédito.
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Cuadro n2 6

Conceptd . Importe de ingresos liguidados para su cobro
Colmado - . 172750 - 225

Bacalao : 27¢

Refrascos | 172°50

VYolateria 172750

Despo jos 172'50'- 225 .

Buey 225

Carnero : 172750 - 225

Ternera _ 225

Mariscos 165

.Pescado ‘ 210,

Conservas 150

Husvos i72'50

Verduras | 112750 ' ‘
Tocino 202°50

Fuente: Negociado de Servicios Municipalss Ayuntamiento de Badalona.

10os derechos y tasas a pagar en los mercados municipalss de Barcelona

vienen reguladas por las Ordenanzas fiscales de 1970 y concretamente por

" la Ordenanza n? 14 referente a Mercados.

En el artfculo n2? 5 se clasifican los mercados eh tfes categorias. in
cho articulo dice:"A efectos de aplicacién de esta Ordenanza y demds dig
posiciones fiscales, se considerardn de primera catsgria los Mercadog Cen
trales y los de San José, San Antonio, Santa Catalina, Concep;idn, Porve=-

nir y Abaceria Central, de segunda categorfia los de Sants, Hostafranchs,

Barceloneta, Sagrada Familia, Clot, Galvany y Encentes; y de tercera ca-

tegoria, los demds no enumerados”.
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Los derechos y tasas a pagar en los mercados municipales de Barcelona

son los gue exponemos sn el cuadro n2 7:

Cuadro nQ 7

Expedicidn o renovacidn de Por utilizacidn-'de p ues-
- los permisos o autarizacidén tos de venta, al trimestre

la ’ 283 38 la 28 32

Comidas y beididas
colmados;pesaa sg
lada , 4.880 3.600 3.000 1.000 750 600
Pescado y cdrnicas  3.600 2.800 2.400 750 600 530
Huevos, ‘conservas, . .

colonialaes : 3,000 2.400 2.200 500 400 360
Embutidos; frutas
y verduras; legumbr.
cereales; plantas y .
Flores 1.800 1,500 1,200 360 300 250
Depdsitos de ense-~ ‘
res 34600 l1.806 1,800 1.500 600 600

|

Ahora compararemos los derechos y tasas pagados por la uéilizacidn de
puestos de venta en los mercados municipales de Barcelona y Badalona res-
paectivamente.

En los mercados de Badalona no hay difsrenciacidn de catégoria an los
~marcados, siendo esto una fuente de homogenizacidén de los derschos a pa-
gar, sin embarqo, los derechos y tasas pagados bajo los diferentes con=-
ceptos, que hemos desglosado en el cuadrolnﬂ 6, varian‘en mafor medida

que los pagados en los mercados municipales de Barcelona.

Los derechos y tasas a pagar en los mercados municipales de Barcelona
por los conceptos de "“comidas y bebidas; colmados; pesca salada®, oscfia
entre 1.000, 750 y 600 ptas. al trimestre, segdn que el ﬁercado sea de
_primera, segunda o tercera categoria, los derschos y tasas que bajo los

mismos conceptos se pagan en Badalona oscilan entre 172°5G, 225 y 27G -

ptas. al mes, que corresponden a 517’50, 675 y 810 ptas. al trimestre.



‘A. b. Establecimientos detallistas excluidos los mercados.

Por el concepto de "pescado y cérnicas", se pagan los siguientes de-
rechos al Ayuntamiento de Barcslona: 750,.6ﬂﬁ y 500 ptas. al trimestrs.
fLos que se pagan al Ayuntamiento de Badalona.oscilan entre 165, 172750
y 225 ptas. al mas, qua corresponden a 495, 517'50'y 675 ptas. al tri-
mestre.

Por los conceptos "huevos, conservas, coloniales", en los mercados
municipales de Barcelena se pagan los siguientes derechos: 500, 400 y

360 ptas. al trimestre. En las mercados municipales de Badalona se pa-

-gan por los mismos conceptos de 150 a 172°53 ptas. al mes, que corres=-

ponden de 450 a 517 °50 ptas. al trimestre.

Por los conceptos de"embutidos, frutas y verduras; legumbres y ce-

reales; plantas y flaores" se pagan, en los mercados municipales de Bar

celonas, las siguisntsas tasas: 36 O, 300 y 250 ptas. al trimestre. Por
los mismos conceptos se pagan en los mercados municipales de Badalona

derechos y tasas que oscilan de 112750 a 202°50 ptas. al mes, que co-

rresponden de 337°50 a 6 07°50 ptas. al trimestra.

Los derechos y tasas pagados en el mercado de Nira. Sra. de la Sa=-

‘lud de Badalona difieren a los de los mercados Torner y Maignon. E1 -

mercado de Ntra. Sra. de la Salud es semi-municipslizado y se rige por
un concierto con el Ayuntamiento. En este concierto, 117 puestos del -

mercado pagan al Ayuntamiento 68.000 ptas. al mes. Los cuatro puestos
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restantes del mercado, que ho estdn dentro del concierto, pagan al Ayun

tamiento 30 ptas. por metro y por dia.

E1 ndmero de establecimientos detallistas de la ciudad ds Badalona,

exclufdos los de los mercados, vienen relacionados en el cuadro n@ 8§,

La fuente que hemos utilizado, ha sido’la matricula del impuesto indug

trial (Licencia Fiscal) del affo 1971,
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Concepto N2 de establecimisntos
Minorista tocino-fiambre 38
" carne-sacrificada 23
n carnes-puesto L4
n carne no sacrificada 39
w despojos reses 1
" huegvos y aves 94
Puesto huevos vy aves . 6
.minorista leche diversas 4
" " facultad 16
» " .gin ganado 43
" oom natural 14
" legumbres-fruta 13
n " frescas §0
fFruterfa en puesto 116
Minorisya pesca y caracoles 31
Pussto pesca y mariscos 8
Minorista pan y bollos 17
Venta al mencr de pan 48
Elabdrapidn y venta dulces 20
Minorista articulos confiteria 15
Puesto - " " 6
Minorista aceite y comestibles 9
Venta menor ultramarinos 304
ffinorista alimentos autoservicio 9

Yenta menor comestibles

76
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Fuente: Matricula del Impuesto Industrial (Licencia Fiscal) Afio 1971,
Ayuntamiento de Badalona.’
A partir del cuadro n? 8, slaboramos los datos que tenemos, homoge=-

neizando diversos epigrafes. Asf puses, obtendremos el cuadro n2 9:

Cuadro n2 9

Concebto . N2 de establecimigzntos
Minorista Tocino 38
v Carnes ‘ 66-
n Despoqu ¥ Rases 1
v+ Huysvos y aves . ' 100
" de leche | . 77
" Verduras y Fruta 89
" Pesca y Marisco 39
*  ‘pan y Bollos 65
" art{culos confieteria 41
Venta menor Ultramarinos 304
" " Comestibles B85S
minoriSQa alimentos autOSErvicié 9

Fuente: Matricula del Impuesto Industrial (Licencia fFiscal) Afo 1971.

Ayuntamiento de Badalona.

~ En el cuadro n? 9 se muestra el ndmero de establecimientos detallistas,

excluidos los de los mercados, que existen en la ciudad de Badalona. Estos
establecimientos los hemos agrupado bajo epigrafes homogénsos para poder

comparar su ndmero con el de establecimientos en los mercados municipales.

Re c. Importancia relativa de los mercados municipales respecto los esta-

blecimientos detallistas en Badalona.
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Primeramente slaboraremos el cuadro n9 10, en el que buscaremos el
ndmera total de establecimisntos an los tres mercados de Badalona que
se agrupan bajo los difaerentes conceptos. As{ pues, para cada spigrafe’
{(verduras, carne,lpescado, etc.) sumaremos el ndmero de pusstos de ca-
da uno de los tres mercados, pafa que nos dé 8l nlmero total de esta=

blecimientos en los mercados: municipaless.

Cuadro n@ 10

Concepto N2 establecimiesntos N2 total esteblecimi-

en mercados munici- entos en los mercados
palgs. municipalesa.
Minorista Tocino 34421417 ‘ 72
0 .‘ " Carnes 214304 6 | 57
" Despo jos~Reses 1441034 1 25
" Huevos y Aves | 244134 5 42
" Verduras«~fruta | 1764126466 - 367
" Pesca-marisco 454514 9 105
UVenta menor cowestiblag 39412414 65

-Fuente: Negociado de Servicios NMunicipales. Ayuntamiento de Badalong.
El hidmero total de establecimientos detallistas en los mercados muni-
EZ} cipales de Badalona es de 8l4. El total de establecimientos detallistas
qué se encuentran fuera de los mercados asciende a 722. Debemos tensr en
cuenta que en esta cifra no hemos contabilizado los minogistas de leche
‘que ascienden a 77, los minoristas de pan que ascienden a 65 y los mino=-
ristas de alimentos en autoservicio que sdn 2. Asl puss, el ndmero total‘

de establecimientos detallistas de Badalona asciende a B873.

fijdndonos en estas cifras podemos concluir qua la ciudad de Badalona

N

tiene una importante estructura comercial al margen de los mercados. £l

nimero toal de establecimientos detallistas,B873, sObrepasa al ndmero de

establecimientos detallistas en los mercados hunicipales, 814,

Analizando los diferentes ramos de la alimentacién, podemés hacer las

siguasentes consideraciones: los sstablecimientos minoristas de tocino
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son 38 y el totel de establecimientos de tocino en los mercados munici-

pales es 72. Los establecimientos minoristas de carnes son 66 y en los

"mercedos municipales hay 57 establecimientos de carne. Asf pugs, sn la

ciudad de Badalona existen gran nidmaro de minoristes de tocino y carne
que comercializacn sus'productOS fuera de los mercados. Si la localiza
cidn de los establecimientos estuviera uniformemente distribufda, la :
densidad de establecimientos de tocino séria aproximadamente poéo me=
nos de dos establecimientos por Km2. En el caso de la carne correspon-
derfia a 275 astablecimiéntos‘por Km2. ' -

Los minaristas de despojos y reses estdn localizados casi en su to-

" talidad en los mercados zaonales municipales.

Los establecimientos minoristas de huevos y aves son 100, y an los
mercados municipales éxiéten solamente 42 minoristas de dicho ramo. =
Asi pues, Badalona tiene una gran densidad de establecimientos de huevos
y avest corresponde a casi 5 establecimientos por Km2.

Los establecimientos minoristas de verduras y frutas son 89. En los
mercados municipalaes hay Qn total de 367 establecimientos de dicho ra-
mo. La importancia de la comercializacidn en los mercados municipales
se debe sobre todo al gran ndmero de estableéimientos en el exterior -
(108 en el mercado Torner y 8l en el mercado Maignon), que son en su -
totalidad de verduraé y fruta. ' ) f

Los establecimientos minoristas de pesca y marisco son 39, frente a

105 que existen, en los mercados municipales. A pesar de la mayor comer

cializacidn de péscado y marisco en los mercadbs municipales, es impor-
tente la densidad de estéblecimientosAminpristas de dicha ramo fuera de
los mercados, que corresponde a 1°5 establecimientos por Km2.

Los sstablecimientos que corresponden a los gpigrafes de "venta al
ménor de ultramarinos" y "venta al mernor de comestibles" los considera-
remos juntamente por corresponder todos a los sstablaciﬁientos llamados
"colmados". ELl total de establecimientos minoristas de comesctibles son
389, frente-a 65 qﬁe existen en los mercados municipales. Como podemo;

observar, es muy importante el nimerc total de minoristas de dicho ramo

que existe en la ciudad de Badalona. La densidad es de 17 establecimien

tos por Km2.
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La comercializacidn del pan, la lechs y articulos de conFiﬁerIa sa
realiza an su totalidad fuera de los mercados municipales.

A todas estas consideraciones desbemos afiadir que la mayor densidad
de poblacidn en Badalona se encuentra en la superficie delimitada por
el término municipal de San Adridn del Besds,>de Santa Coloma de Gra=-
manet, el barrio {loreda, el barrio del Santo Cristo, la avenida de =
Navarra, el tédrmino municipal de NMontgat y sl mar. Dicha superficie

corresponde aproximadamente a la mitad de la superficie total de la

ciudad de Badalona. Asi pues, la densidad real de establecimientos -

por Km2. serd mayor que la considerada por tener que suponer que la -

" mayorla de establecimientos se encontrardn situados en esta supesrficie

en que la densidad de pobhlacidn es mayor.

A la vista de estos datos, podemos pues concluir gue la ciudad de

Badalona tiene un aparato comercial importante, sn lo que a némero de

establecimientos se refiere, fuera de los mercados municipales.

B8 - Los Mayoristas provesdores de la ciudad de Badalona.
Para estudiar los Mayoristas proveedores ds la ciudad de Badalona
nos fijaremos en los mayoristas por grupos de productos-homogéneos.
8. a. Carna. ‘
Los Mayoristas proveedires de carne son los almacenistas ma-
yoristas de 'dicho producto, que se especifican en sl cuadro
n? 14, y gue sacrifican sus reses en sl matadero municipal o
en los matadaros de aves. También lo son los entradores del
matadero municipal, que s especifican en el cuadro no@ 13, vy
gus sacrifican en dicho matadero, comercializando allf sus -
reses por ser msrcado central de carnes.
flayoristas proveedores de carne de cerdo lo sSn también los
mataderos generales frigorificos.’

8. b. Frutas y Verduras.

L.os Mayoristas proveedores de.Frutas Y verduras de Badalona son:

1) Agricultorgs gue venden sus productos directamente en los

percados zonales municipales.

,2) Asentadores del Mercado Central de Frutas y Verduras de 3ar-
{

J

celona. ’
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3) Almacanistas mayoristas de frutas y verduras de Badalona.
B. c. Pescado.
l.os mayoristas proveedorses de pescado de Badalona son:
1) Los asentadores del Mercade Central te Pescado de Barcalana.
2) Pescadorses que pescan en playas vecinas a Badalona.
B. .d. Lechs. ‘
Los mayoristas proveeaores de lsche sn Badalona son:
d) Los almacenes mayoristas de lechs.
2) Las industrias lecheras que comercializan lechs pasteuriza=-

da y esterilizada.

II - LOS CANALES DE COMERCIALIZACION.

Existen distintas formas de comercio. Los canales de comercializa-
cién tienen por objetivo describir dichas formas.
Los canales de comercializacidn son la descripcidn de todo el pro=-

ceso actual de llegada de los productos de su origen a la giudad. Es

~1légico gue el punto de partida sea la localizacidn y descripcidn de -

los origenes de los productos alimenticios que consumimos. En un se-

gundo paso, los caneles de comercializacidn describen las Pentradores"

~de productos alimenticios en la ciudad y las instalaciones y procede-

mientos de entrada. Y para terminar reflejando la forma como dichos -
productoé se ofrecen, en el Ultimo eslahdn, = los consumidorss.

En particular para nuestro esquema, se han ascogido cuatro produc-
tos suficientemente importantes y tipificados: la carne, la leche, fru
tas y verduras, Yy al héscado.

En un primer aspecto se analizan los "canales de comercializacidn®

bajo su forma completa y tedrica; para terminar concretando la forma

particular que toman los canales de comercializacidn en Badalona, para

cada uno de estos productos previamente escogidos. *



A - Canalss ds comercializacidn de la carne.

A. a. Esquema tedrico de los canales de comercializacidn de la carne
de vacuno, porcino.y ovinao.

Aungus ya ha llegado a ser un lugar comdn, hay que destacer, en prie

mer lugar, el alto grado de atomizacidn que se presenta en los dos extre

mos dal proceso de comercializacidn: el escaldn de produccién y sl mino-
rista de comercio. El - problema no es gxclusivo de este éector, sino co~
min a casi toda la produccidn agrariae.

Esta atomizacidn lleva 2 una falta de capacidad negociadora y de or-
ganizacidn comercial del ganaderc, que carece de una inFormabidn adecua=-
da sobre 21 mercado y tiens graveé dificultades para resolver frecuentes
problemas de financiacidn. Quienes dominan la situacidn son los interma-
diarios qus tienen mds conocimiento de precios y del mercado en general.
Hay una ausencia importante de transparencia en el mercado y no se trang
miten adecuadamente las. diferencias de precioc de consumo & produccidn.

A esto se uns, por lo general, la falta de eficacia de los mercados

centrales, con frecuencia mal situados urbahisticamente y anticuados, a

- consecuencia de lo cual no cuentan con las instalaciones y servicios de-

seables, ni con capacidad suficiente (posible fuente de prdcticas menopo -

listicas en casi todos los casos), ni presentando tampoco servicios ado-

cuados de informaciones sobre precios. ‘

ta situacidn ha mejorado algo en los Gitimos afios y se han consegqui-

do agrupaciones interesantes en el ascaldn productor, muy frecuentemente

‘en forma cooperativa. Hay que sefialar, tambiédn, la actuacidn da MERCASA

para la modernizacidn de los mercados centrales.

En a8l escaldn hinofista la atomizacidn no es menor. En el comercio
gspafiol de alimentacidn, en genceral, no estdn suficientemente desarrolla
das ninguna de las formas de comercializacidn mds modernas; y adn es mis
acusada la situacidn en la distribucidn de carnes no transformadas. Pero
también aqui va mejorando la situscidn, con la extensidn de la cadena de
frio, carnes congeladas y refrigeradas, salas de despiece, eté. )

La comercializacidn de la carne no presenta caracteristicas unifor-

mes en las distintas ciudades espafiolas. Para una consideracidn esquemd’

tica se pueden distinguir dos casos totalmente .distintos, seqin exista



6 no mercado central de carne; por otra parte, se consideran en conjunto

‘las especies vacuna, porcina y ovina, aungue oportunamente se sefialardn

las matizaciones y caracteristicas da cada una.

En el cuadroc n2 1l se representa el esquema de comercializacidn en
el caso mds complejo, examinando los canales de suministro a una ciudad
con mercado central gue, como normalments ocurre, es tembién aprovisio-

nada por mataderos generales frigorificas. Para'completar el esguema,

.

se han inclufdo los canales de comercializacidn a las industrias cdrni-

cas y la incidencia del comercic exterior.

Como es bien sabido, hay un ndmerc de mataderos municipales en Espa

- fa; tedricamente es un servicio gque debe ser prestado por todos los ayun
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tamientos de mds dedeS'mil habitantes y, de hecho, hay en funcionamien-

to bastante mds de tres mil mataderos municipales, muchos de ellos en =
condiciones bastante deficientes.

Mercados centrales de carnes hay solamente en veinte ciudadesvy capi
tales de provincia de mds de 100.000 habitantes. Concretamente Madrid, -
Barcelona, Valencia, Zaragoza, Sevilla, Cé4diz, Cdrdoba, Hospitalet, Saba

dell, Badalona, Tarrasa, Jerez de la fFrontera, Vigo, Huslva, Ledn, Palen

_cia, Tarragona, Palma de Mallorca, Las Palmas y Santa Cruz de Tenerife.

Del volumen total manipulado en estos mercados centralés, Madrid y Barcg
lona comercializan algo méds de las dos terceras partes y entre Valencis,
Barcelona y Sevilla (los otros tres mercadoa de refersncia de la Ranla=-
mentacidén legal para el control de precios) alrededor del 15 por 100. -

En todos los casos, el mercado central de carnas estd ubicado en el mata

dero municipal correspondiente, prdcticamente confundido con €1, realizin

dose la comercializacidn en alguna de sus naves.
Los mataderos generales frigorificos, ubilcados generalmente en zonas

de abundantes efectivos ganaderos, estdn convenientemente dotados de cé-

maras y tudneles de frio para congelar y refrigerar carne. Pueden resxpe=- -

dir carne a cualquier lugar de Espafia (a diferencia de los municipales,
que solamente abastecen & su poblacidn) ¥ siempre 1as canales salen dgl
matadero congsladas o refrigeradas, siguiendo la red de frio.

Las salas de despigge han empezado a funcienar muy recientemente y

suponen un canal paralelo al tradicional en la distribucidn de la carne

.en canal, suministrando cada una de las calidades y piezas en su envase
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y embalaje aprcpiado. Trabajan fundamentalmente con ganado vacuno,.
Los matadsros industriales son los utilizados por las industrias
cdrnicas para sus propias élaboraciones, es decir, qug sacrifican el
ganado que van a utilizar en la elaboracidn de sus productos. Algunas
industrias cdrnicas no tienen matadero propio, utilizando los canales
de suministroc que mds adelante se comentan, ‘
Hay funcionando eh Espafia treinta y cinco mataderos generales. fri

gorificos y unas treinta salas de despiece. Industrias cérnicas hay -

mds de l. 400 de las que 25 tienen mds de 100 obreros y otras 25 en-

tre 60 y 100. Hay media docena de slaboradores de produbtos cdrnicos
congelados.

Volviendo al esquema dado en sl cuadro n? 11 se pueden cbservar
en €1 los canales de éuministro a una gran ciudad con mercado central
en los casos siguientes:

a) Reses que llegan "en pie", esto es, ganado vivo gue es sagcrifi
cado en el merdado municipal y comercializado en el mercado -
central. .

La figura central del mercado es el "entrador", como se llama en
Madrid y otras plazas, también denominado "abastecedor" en Barcalona
y otros mercadds. Forman un "ndmerc clausus", entre otras razones por
las puramente flsicas de posibilidad de cabida en el marcado. !

Los distintos canales representados an el asquema son:

a.ll. Ganadero-tratante o corredor/entrador/mercado central (mata
deroc municipal)-minorista~consumidor. Este es el canal por el que se
comercializa un porcentaje mds alto de carne.

a. 2. Pugda tener la ﬁequsﬁa variante de-que el ganado se adquie-
ra no directamsnte en la explotacidén del ganaderd, sinoc en una feria
de ganado{

a. 3. Tamhién puede ocgurrir que no intervenga el tratante o corre

~dor, pargque el entrador compre directamerdte, al ganadero, eventualmen

.

te, como otro posible canal, en una feria de ganado.
as 4. Ganadero-(mercado municipal)-minorista-consumidor; esto es,
contratacidn directa entre ganadero y minorista, con sacrificio en el

matadero municipal. Este canal es mds bien tedrico y su participacidn

~en la comercializacidn muy pequefie. En el caso concreto del matadero-

mercado central de Madrid, si que existe, y se denomina "factaje muni

cipal®; pero no supone ni el .5 por 100 de la carne fresca gue se co-
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mercializa. En Baréelona,'no existe tedrficamente este canal; esto es,
el 100 por 100 ses come;cializado por los *"abastecedores". E£n cambio,
en los mercados andalucés de Sevilla, C4diz y Jerez de la Frontera‘la
participacidn directe de los ganaderos es bastants alta. En el cénjug
to dé mercados centrales de Espafia no debe representar mgs del 12/15
por 100G; mds del 85 por 100 es comercializado por las variantes de ca
nalgs a.l a a.3 que se acaban da describir. )

Del sacrificioc de los animales resultan unos subproductos: todos
los "cafidos", llamados “"gquinto cuarto" en el ganado bovino, que tam-
bién se.qomercializan._AsI como las pieles y cueros y otros subproduc
tos que se absorben por la industria. Esto ocurre en todos 10s casos
de sacrificio de ganado, cualquiera que ssa el tipo de matadero.

b) Carns ccngelada/refrigerada procedente de matadero general fri

gorifico, '

Puede pasar o no por el mercado central, siquiendo los dos canales
sefialados en el esquema: ' -

be l. Matadero general frigorifico-mercado central-minoristanconsg
midor.

b. 2. Matadero gensral frigorifico-minorista-consumidor.

Descrita la comercializacidn de las carnes en 1los grandes néGcleos

que cuentan con mercado central de estos productos, se camentan, a con

tinuacidén, algunas caracteristicas generalss de estos mercados: En un

porcentaje muy alto, llaga el ganado al matadero/mercado central por =
carretera; solamente el mataders de fMadrid cuenta con muelle 'y aparta-

dero de ferrocarril, que prdcticamente no utiliza. Los mercados an que

el acceso del ganado por ferrocarril tiene mayor participacidn son las

de Valencia (alrededor del 20 por 100) y Ledn (alrededor del 10 por -
lo0) v, en menor porcentaje, Zaragoza, Barcelona y Madrid.

-Todos los mercados centrales trabajan exclusivaments carne no trans

formada; también todos ellos manipulas carne frasca Y,eademds, cuatro -

(Barcelona, Tarrasa, NMadrid y Zaragoza)} carns congelada y cinco (Barce:
lona, Sabadell, Madrid, Sevilla, Zaragozé) carne refrigerada,

Comé ya‘se ha indicado, el mercado central estd situado, en.todos
los casos, enjel mismo matadero municipél (que naturalmente es propie-

dad y es explotado por el Ayuntamiento respectivo). Por sso no pueads
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astablecerse una delimitacidn precisq entre al mataderoc y mercado cen-
tral, porque las mismas naves de sacrifigid y orso del matadero, sa u-
tilizan para operaciohes de venta y los servicios generales y utillaje
comunas,

£n general, los mataderos/mercadgs estdn mal utillados, son defici
tarios en instalaciones de frfo, transportes intariores, sistemas de -

carga y descarga, etc.; en ninguno existe informacidn de prscios de -

‘"otros mercados.

Normalmente, los entradores trabajan con carnes de cualquiera de -
las especies, pero los tratantes o .corredoras suelen especializarae en
alguna de ellas. Sg comercializa simultdneamente carns qﬁe se ha compra
do en firme o aquella otra con la que los entradores tracajan "a comi-
sidn". Puede estimarss gque en Madrid se comercializa el 10 por 100 en
firme y el 90 por 100 a comisidn; en Barcelona estos porcentajes son -

del 20 y 80 por 100, respectivamente. Solamente en tres mercados cen-

‘trales se supera la tonelada diaria comercializada por mayorista (Ma-

drid, Barcelona y Cdrddba).

Puede sstimarse que en el afio 1967, entre los 20 mercados centralaes,

comercializaron unas 155.000 toneladas de carne fresca, de las due 67

correspondfan a ganado vacuno, 46 a porcino y 42 a ovino y caprino. Por

otra parte, se comercializaron unas 41,500 tonsladas ds cafne‘congelada

y refrigerada, de la que corresponde el procentajes mds alto a la proce-
dente de ganado vacuno (92 por 100), suponiendo un 6 por 100 la de pro-

cino y un 2 por 100 la de ovino. Por lo tanto, en la comercializacidn

"efectuada a travéds de los veinte mercados cantrales, corresponds un 80

. por 100 a carne fresca y un 20 por 100 a congelada/reFrigerada, aproxi-

madamente. Pero hay que tensr en cuenta que no toda la carne refrigera-

da/congelada vendida por los minoristas se comercializa sn el mercado -

central, puesto gue dstos reciben directamente de los mataderos generaIBS’
frigorificos, de las salas de desplece {aunque sean cantidades minimas,

comparadas con el volumen total) y de las adjudicacionss de C.A.T. (77.

{7) CUnFederaCLdnespaﬁola de las Cajas de Ahorros: La demanda de produc-

tos agropecuarlos, Madpid 1969; pdg. 129-134.
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A. a. Esguema tedrico de los canales de comercializacidn de la

carne de ave.

Los canales de comercializacidn son los que se indican sn el es-
guema del cuadro n2 12. En el escaldn de produccidn hay gque distinquir
los pequefios avicultorss de las verdadsras granjas. Estas son frecuen-
temente autédnticas exhlotacioﬁes industrializadas, que estdn intsgra-
das con fédbricas de‘piensos compuastos y con mataderos especializados
de aves. También entre las granjas han crecido fuertemente los siste-
mas de asociacidn en forma de coofierativa y la comercializacidn a tra
vés de la UTECD (Unidn Territorial de Cooperativas de &mbito provin-
cial). Estas integraciones verticales, con matadsros de la propia or-
ganizacidn, suelen disponer también de cadena distribuidora que llega
hasta el minorista.

El éanél gran ja=(matadero de vaes)-cadenas distribuidoras-minoris-
tas-consumidores es el que comercializa prdcticaments toda la oferta
de carne de pdllo; se puede estimar en mds del 95 por 100 la que sigue
aste canal.

El matadero de avas no ss intermediario, dedicdndose simplemente a
realizar el sacrificio; la figura de mayorista puede identificarse aqui
en las cadenas distribuidaras. En los mataderos no hay mercados al por
mayor. El Unico mercado central de pollos que existe en Espaﬁa es el de
Madrid, cuyas caracteristicas se comentardn mds adelante. Como ssg ha in
dicado, es frecuente la integracidn vertical de gqranja-matadero-distri-
buidor.

Précticamente todos los matadercs de aves integrados o no, disponen
de instalaciones de fric y pusden comercializar alternativamente pollos b
frescos o congelados y refirigerados. Claro estd que estos dltimos deben
seguir la cadena de frio y en su mayor parte van a supemmercadas, en los
que se venden también pollos frescos. En un porcentéje'pequeﬁo se comer-.
cializan los pollos con la marca de la organizacidn o de la granja, esto

~

aocurre frecuentamente en los congelados.

De la matanza de las aves en sl matadero Y de su preparacidn para
ser comercializadas se obtiene un conjuntoc de subproductos que son ven-

didos a las industrias correspondientes para su. aprovechamiento; as{

l
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los despojos y menudillos para las casguerias, las cabezas; patas y
plumas para la fabricacidn de harina de carne, etc. Normalmente no
se consigue el aprovechamiento de la sangre, gque, sencillamente se
deaperdicia.

Como se indica en el esquema, hay otros dos canales de muchas
menor participacidn, gque corresponden a la comercializacidn de la
produccidén obtenida por los pequeﬁﬁs avicultores. Aparecen aqul al-
Qunas veces Como intermediarios_los corredores o tratantes, que agru
pan la oferta de estus pequefios avicultores para venderla a cadenas
distribuidoras que realizan los sacrificios en mataderos de aves. -
Sin embargo, es mds fFrecuente qué los corredores vendan a minoristas,
realizdndose el sacrificio an lés salas de aves de los matadsros mu-
nicipales. También puede ocurrir que el pequefo auicultor venda direc
tamente al minorista, sacrificando en las indicadas salas dé los mata
deros municipales.

Se forman, por tanto, los canales que se indican an el esquemat

-Peguefios avicultores-salas de aves én ﬁataderos municipales-mino-

ristas-consumidores.

-Pequefios avicultores~corredor-matadero municipal-minorista-consu-

midor.

~-Pequefios avicultores-corredor-matadero de aves-cadena distribuidg

ra-minorista-consumidor.

Como se ha indicado aﬁteriormente, el dnico mercado cantral de aves
de Espafia es el de Maﬁrid,’que es coamdn ai ds huevos y contiguo al ma=
tadero municipal. Sus instalacioneé_spn muy deficientes y no dispone de
cémaras frigorificas. En el afo 1966 se comercializaron unos dieciocho

millones de aves sacrificadas y algo mds de un milldn de aves "en viva"

.

8. | :

(8) Confederacidn espafola de Cajas de Ahorros; o.c. pdg. 136=137.
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Cuadro n? 12

ESQUEMA DE LOS CANALES DE COMERCIALIZACION DE CARNE DE AVE

Pequefios avicultores Granjas
e Corredor
X
Salas de aves iatadercs de aves
en mataderos
municipales
Subproductos
Cadenas distribuidora;_]
ey |
“y .
*———ﬂ-—————b ‘ ‘ Minoristas
Consumidores

Fuente: Confaderacidn espafiola de Cajas de Ahorros: "La demanda de

productos agropecuarios", fladrid, 1969.
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A. D. Esque@a del canal de cocmercializacidn de la carne de vacuno,

porcino y ocvina en Badalona.

Primeramente debemos defialar que Badalona posee un Matadero munici
pai, vs decir, que depende del Ayuntamisnto. El Matadoero as ademds -
Mercado central de carnes. El miadero es un servicio municipal, en sl
qua los mayoristas de carnes pueden sacrificar sus reseé. El mercado
central de carnes estd ubicado en el matédero municipal correspondien

‘ta, prdcticamente confundido con €1, realizdndose la comercializacidn
de carnes en alguna de sus naves. 4

lLos entradores gue sacrifican en el Matadero municipal deben obts-
‘ner previemente en el Ayuntamiento la debida autorizacidn. Por dicha
autorizacidén se deben pagar los correspondientes derechos al Ayunta-
mientao. | .

El hdmero de entradores gue sacrificaron derechos al Ayuntamiento

municipal de Badalona en el afioc 1971 viene expresado en el cuadro né@

13

Cuadro n2 13

Concepto ' N8 de entradores
Entradores de ganado porcino 28 ,

" m " gquino 7

" " " vacuno _ i3

" " " lanar 16

Fuente: Matadero municipal de Badalona.
La carne sacrificada en el Matadero municipal de Badalona, o sa co-
merclaliza en sl mismo matadero, o los’entradores la transportan a los

almacenes mayoristas existentes para poder ser vendida alli a los mino

ristas.

L]

El ndmero de almacenes mayoristas ds carne en Badalona viene expre-

sado en sl cuadro n?2 14.
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Cuadro n? 14

Concepto ‘ N2 de almacenes mgyoristas
Fabricantes cerdo propios 18
Mayorista fmbutidos Fiambres . 1

" Cafne sacrificada 4

" Tripas y sebos 1

" Huevos y aves 3

Fuente: Matrfcula del Impuesto Industrial (Licencia Fiscal). Afo 1971

Ayuntamiento ds Badalona.

Los mayoristas de vacuno, gquinoc y lanar sacrificad sus reses exclu=-
sivamente en sl matadero. Las reses de los mayoristas de ganado procino
puedan haber sido sacrificadas en el matadero o pueden provenir de mata
deras genesrales frigorificos.

£l matadero municipal de Badalona no incluye matadero de aves y no
comercializa carne congelada o refrigerada. Asi pues, la carne congela-
da gue se comercializa en sl mercado Topﬁer debe provenir directaments
de matederos generales frigorificos. |

En el cuadro n? 15 haremos el esquema de comercializacidn de la car-

ne en la ciudad de Badalona:
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Cuadro n% 15

Ganaderos
i
Tratantes
corredores
Entpadores—ﬂlmacenisﬁas Mayoristas
Matadero general | Watadero Mercado
frigorifico municipal central
Minoristas
Consumidores

A. b. Esquema del canal de comercializacidn de la carne de ave en
Badalona.

El WMatadero municipal de Badalona no incluys mataderc de avas. Asi
pues, los mataderos de aves de Badalona no son municipales sino gue cg
rresponden a los almacenes mayoristas de huevos y aves. Sagdn la Matri
cula del Impuesto Industrial (Licencia Fiscal) del afic 1971, en Badalg
na exlsten tres mayoristas de huesvos y aves. Dichos mayoristas venden
sus productos a los comerciantes minoristas y dstos a los consumidores.

En el cuadro n2 16 haremos el esquema de comsrcializacidn de la car

ne de ave en la ciudad de Badalona.
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Cuadro n2 16

Pequefios avicultores GRANJAS

J, }l

Rlmacenistas mayoristas

ffataderos de aves

Minoristas

ks

Cansumidoregs

B. Canales de comercializacidn de la leche.

B. a. Esquema tedrico de los canales de comercializacidn de la

lecha.

Por ser la leche un producto perecedero, muy alterable, el consu-
mo en fresco tiene que realizarse en un plazo muy corto, de unas ho-
ras, 0 en otro caso tiens que ser sometida a elaboraciones talés co-
mo de pasteurizacidn o sstsrilizacidn, o bien ser transformada en las
industrias l4cteas.

Un problema de gran amportancia en la comercializacidn de la lechs,
es la atomizacidn del escaldn productor, constante que encontramos en
todos los productos ganadsros. Por ejemplo, en Santander y Asturias
puedse esfimarse'que la media de produccidn por esxplotacidn es de 17/.
20 litros dfa, cifra que da idea de la maonitud del problema de reco-
gida de la leche y de las distancias que hay gue recorrer péra acopi-
ar un volumen adecuado. Esta situacidn ha hacho éurgir la figura del
"recogedor", que trabaja normalmente a cdmisidn para la induystria trans
formadora, y redne la leche de un conjunto de explotaciones, actuando’
de intermediario. Hoy estd desapareciendo esta figura del "becggedor",

que estd siendo sustituldo por pequefos transportistas, a sueldo o a
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comisidn, Gs las industrias, que ya no actdan como intermediarios. Hay
que sefialar también gue van tomando auge las agrupaciones cooperativas.

En el suministro a las grandes ciudadaes, el canal de comercializacidn
g8 ganadarc-central lechsra o0 gentro de higienizacidn-~distribuidorgs-mi~
noristas-comsumidorss. Entre el ganadero y la central lechera/centro de
higienizacidén, suele intsrvenir sl "rescogedor" que se ha indicado ante-.
riormente y shora con mds frecuencia el pequefio transportiéta, también
citado (Cuadro n2 17): |

Por decreto de 18 de abril de 1952, se crearon las centrales leche-
ras, ¥y - en teorfa - para todas las ciudades de mds de 25.G00 habitan-
tes toda la leche ha de ser suministrada por los centros de higieniza-
cidn y/o esterilizacidn o a travds de las centrales lecheras que se han
ido creando. |

En es£68 centros, la leche es sometida a un proceso de pasteuriza-
cidn o esterilizacién y snvasada en botellas de uno o medio Iitro, bol-
sas de pldstico de igual cabida o tetraedros de cartén cuya capacidad
general es medio litroc:; los envases no son alteradosiﬁor los. mikoristas,
gue los despachan como los han recibida.

Estdn actualmente en Funcionamientﬁ 31 centrales lecheras y 14l cen-

- T
tros de higienizacidn y/o esterilizacidn. En el afio 1966 se trataron y
comercializaron por este canal 885 millones de litros (Comis;dh de In-
dustrias de la Alimentacidn del II Plan de Dgsarrcllo) y puede estimar-
se que actualmente el volumen comercializado ha aumentado a unos 1.100
millones de litros al affo, lo que supone una tercera parte, aproximada-
mente, del valumen total de leche comercializada.

En las centrales lecheras es mds frecuente el proceso de pasteuriza-
cidn. Como la leche esterilizada se mantiene apta para consumo durante
un perfodo de varios meses, en las grandes ciudades, céncretamente en
Madrid y Barcelona, se consume leche esterilizada elaboréda en muy dise-
tintos puntos de nuestra geografia: Vizcaya, Guipdzcoa, Ladn, Granada,
stc. ‘ )

En el suministro a industrias ldcteas se sigue 8l canal ganadero-in
dustria ldctea y comoc en el caso de las centrales lecheras pueds inter-

venir el "recogedor" y casi siesmpre interviene el pequefia transportista.
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En la comercialiéacidn de los productos de estas industrias ldc-
teas, el canal mds normal es el de fabricante~representante-detallis
ta-cvonsumidor. Los principaleé fabricantes suelen tener depdsitos -
propios en los grandes centros de consumo.

También se utiliza el canal tiIpico de comercio fabricante-mayoris

ta-minorista-consumidor (9).

Cuadro ng 17

Esquema de .los canales de comercializacidn de la leche

de wvaca
Ganaderos
S
Recogedor
Transportista
t . .
3 S v
Central lecheral Centro de higie- Industrias lecheras
nizacidn y/o es-
terilizacidn
i
flayorista
Y . s .
» v flinorista _
v
~Minorista
| }
- Consumidores Consumidores B

Fuente: Confederacidn espafiola de Cajas de Ahorras: "lLa demanda de pro-

ductos agropecuarios", Madrid, 1969. .

(9) Confederacidn espaficla de Cajas de Ahorros, o. c. pdg. 138-140.

*
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Bs be Esquama del canal de comercializacidn de la leche =n Badalona.
En Badalona no existe central lechera. Sin embarge hay varios mayo-
ristas de productos lédcteos. En sl cuadro n? 18 indicamos los mayoris-

tas de leche de Badalona:s

Cuadro n2 18

Concepto Ne almacenes mayoristas
layorista leche diversas : 1
" w sin ganado 2

" R natural 1 :

Fuente: Matricula del Impuesto Industrial (Licencia Fiscal) Afo 1971.
Ayuntamiento de Badalona.

Estos mayoristas de leche venden dicho producto a los minoristas y
dstos a los consumidores. B

Otro canal de maydr importancia en 'la comercializacidn de la leche
es el gue se realiza por medic de las industrias lecheras, comerciali
zando leche pastsurizada o esterilizada. Estas industrias vendeﬁ sus
productos a mayoristas o minoristas y éstos a los consumidores.

En\él cuadro n? 18 bis gxpondremos el canal ds comercializacidn des

la leche en Badalona:

Cuadra n? 18 bhis

Ganaderos
ecogedog,
rangportista
L s ] & S
Almacenes ' Industrias
mayoristas lecheras
4 |
Minorista . fiayorista
' <
l = h  . fiinorista
Consumidoras !'

Consumidores
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€. Canales de comercializacidn de frutas y verduras.

Para sstudiar el esquema tedrico da'los canales de comsrcializacién
de frutas y verduras no Fijaremos.én el canal de comercializacidn da -
les agriocs y de la patata. Dentro del epigrafe de frutas y verduras hg
mos escogido estas dos productos por la importancia que tienen dentro
del volumen total de produccidn agricola espafiola, y bor ser ademds, -
productos bdsicos en la alimentacidn de una familia espafiola.

£n la comercializacidén de la naranja que se dirije al mércado naclo
nal interviene normalmente el Ycomerclante de mercado interior" también
llamado "especialista de mercado interibr“, que canaliza la mercancia
desde el exportador al mayorista de destinao, sea o no asentadar de fler
cado Central.

En destino, la naranja se comercializa en un porcentaje alto en el

Mercado Central de Frutas y Verduras en las ciudades en que existe. -

- Hay en Espafia 29 de estos mercados en capitéles de provincia o en o-

tras ciudades gue tienen mds de 100.000 habitantes.

Se puedsn hacer los mismos comentarios sobre las condiciones defi-
clentaes de‘comerciél%zacidn 80 que se encuentran los meréados Centra-
les de fFrutas y Verduras, a los ya sefialados para los Nercados Centra
les des carnes, al considerar aquellos productos. La mayoria estdn si-
tuados en zonas céntricas de la ciudad, como consecuencia dé la anti-
gﬁédad del mercado y del crscimiento experimentado por las poblaciones
en los dlﬁimos affos. Si bien, hay que hacer notar a partir de la crea-
cidn de la Sociedad a nivel nacional MERCASA, v concretamente MERCABAR
NA en Barcelona, el traslado del NMercado Central de Frutas y Verduras

de su antiguo lugar al actual emplazamiento en la Zona franca. Lo cier

" to es que esto no se ha realizado sin inmumerables problemas, que sho-

ra no es nuestro objetivo resefiar agui; la realidad es que la polémica
saobre la efigacia de Nercabarna y de muchos de sus sefvicios no estd
todavia cerrada. Como muestra la constante alusién a estos problemas
qué podemos leer en la prensa de nuestra capital de provincia, (Uef

Tele-Exprés, 15-18 y 19 de octubre de 1971).
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C. a. Canalss de comercializacidn de los agrios:
En general, todos los NMercados Centrales tienen unos servicios

generales deficientes y tampoco disponen de utillaje adecuado. La

@scasa informacidn de precios y el nidmero limitado de asentadores

en tales mercados suéle implicar una falta de clarificacidn y un
cierto grado de monopolio.

5810 en cuatro meréadoé hay puestos'fijos para los agriculto-
res que deseen acudir directamente con su mercancia; en los demds,
normalmente sa habilita un‘espacio abigrto, pfdximo al recinto de
mercado, sinque en este caso puedan los agricultores utilizar los
sarvicios generales.

En las ciudades que no hay Mercado Central, se comercializan -
los agrios por mayorisﬁa de destino, que normalmsnte reciben la
mercancia del especialista de comercio interior y con menos fre-
cuencia directamente del exportador.

Los minoristas estdn muy atomizados y normadmente son comsr-
ciantes especializados (en Barcelona, en cambio, se vende un alto
porcentajs de esta fruta en las tiendas'generaleé de comestibles).
£n los dltimos afios se ha desarraollado bastants en las grandes cig
dades la seccidn de frutas de los supermercados y autoservicios.

En el esquema del cuadro n2 19 se reflejan esquemdticamsnts los
canales de comercializacidn. Prdcticamente toda la cosecha pasa -
del productor al maycrista de origen-exportador que realiza también
la labor del lavado y abrillantamientc de la naranjé.

El canal mds normal de la canalizacidn interior es el de produc-
tor-mayorista de origen-exportador-especialista en comercio interiorp
-mayorista de destino-(asentador-fercado Central si hay en la ciudad)
~datallista-consumidor.,

Un porcentaje psquefio de mercancia se comercializa siguiendc el
canal anterior,rpero.sin ;a intervencidn del especiélista en comer-
cio interior. | *

Hay dos canales, mds bien simbdlicos, de productor-fercado Cen-
tral-minorista~consumidor y el productor~consumidor en la vents di-

recta.



¢

La industria compra casi siempre al mayorista de origen~exporta-
dor. Los que industrializan agrios no son exportadores {solamente -
hay un caso ds coincidencia).‘

Este mismo mayorista de origen-sxportador es el cue comercializa
casi toda la exportacidn, aunque algunocs agricultores realizan di-
rectamente pequefias exportaciones de su cosaecha.

Por dltimo, la comercializacidn del limdn y la mandarina se rea-

liza utilizando los mismos canales ya citados de la naranja (1G).

(18) Confederacidn espafiola de Cajas de Ahorro; o. c. pdg. 961~9562
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Cuadro n% 19

ESQUENA OE LOS CANALES DE COMERCIALIZACION DE LOS AGRIOS

Agricultores
N y
3
S I E:‘
Ma yoristas de origen '_% g
- Exportadores I
i w
‘ Especialistas-
comerciantes de co-
mercio interior.
> "
Industrias de
- : derivados
- -~
§ 4 Asentador
Mayorista .
lercade Central
fuera del HMer- I
cado Central
A é
Detallista
L

_1 . d Consumidares

Fuente: Confederacidn espaficla de Cajds de Ahorros: "fa demanda de

productos agropscuarios®, Madrid, 1969.
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C. a. Canales de comercializacidn de la patata.

Hay que distinguir la patata que se cultiva para obtener semilla
(pataba de siembra), ds la patata de consumc, que en rezlidad son -
produdtos'distintos desde el punto dé viata de la comercializacidn.
Se comentardn los aspectos de la comercializacidn de la patata de -
consuma.

La patata se comercializa en condiciones muy deficientes. Se pre
senté al consumidor a granel, sinm normalizar, tal como se TeCcoge en

el campo, falta de limpieza. Hay mezcla de variedades, incluso de -
]

- las gue corresponden a estaciones distintas y hasta en alqunos casos

algin pequefo porcentaje de tubdrculos no son aptos para consumo.

£l escaldn almacenista no es eficaz, no dispone de medios de con
servacidn, con acondicionamientos de frio y humedad, y no realiza -
normalizacidn ni seleccidn de calidades.

Hay una deficiencia absoluta de embalaje en la comercializacidn
de la patata; esto justifica el alta porcentaje de mérmas, que pue-
de estimarse entre sl 8 y el 10 por 103, desds qus s recogida pof
el agricultor, hasta que se vende por el detallista. .

Comparando los preciocs medios y estacionales esn el campo y al -
consumidor sg parecian unos mérgenas de comercializacidn desporpor-

cionados, aln teniendo en cuenta el elevado porcentaje de mermas -

‘gue se scaba de sefialar. Es frecusnte que rebase el 60 por 100 y

-adn se acerquen al 100 por 100.

El agricultor no tiens inFormacidn de precios ni del mercado y
una escasa 0 nula participacidn en el tréfico comercial. Este fend-
meno, que 8s frecuente en todog los mercados agricolas, se acentda
de una manera especial en el case de la patata.

Los canalss de comercializacidn de la patata son bastants sim-
ples, como puede observarse en el esquema del cuadro R@ 20. La fi=-
gura central es la del Almacenista de patatas gue, en las ciudades
donde hay Mercado Central de Frutas y Verduras, s muy frecuentemen"
ts asentador de dicho mercado. )

Unicamente hay que sefialar que en Madrid hay un fercado Cantral
especificamente para patatas, que en el affio 1966 comgrcializd poco

mds de 60.000 Tm.



£l canal de comercializacidn mds frecuente as sl qe agricultor~
almacenista—detallis@a-consumidor. Normalmente, el almacenista tig
ne un agente propio que realiza las compres a los agricultores, pe
TO pueae ocurrir que haya un "corredor", no dependiente del mayo-
rista, como figura intermedia. Esto, sin gmbargo, no es frecuente.
El porcentaje de patatas que se comercializa pasando por Mercado
Central en las ciudades en que éste existe no as muy élevédo, dado
gue en ellas tambidn hay mayoristas que no tienen relacidn a;guna
con dicho mercada.

Se puede estimar que por el Mercado Central pasa menos del 10
por 100 de la patata comercializada. A veces tambidn el asentador
recibe la patata de un almacenista, siendo entonces el canal agri-
cultor-almacenista-asentader de Mercado Central-dstallista=consuy-
midor.

£l canal productor-detallista précﬁicamente no existe. Y ;l di
recto productor- consumidor, tedricamente sstablecido por la posi-~
bilidad de venta directa, comercializa un norcentaje despresciable.

Las importaciones siguen el sié?iente @roaeso de comercializa-
cidn: importador (que puede coincidir con almacenista) almacenis-
ta-detallista, pasandb gventualmente por NMercado Cenfral, si el
almacenista eé asentador.

Hay un porcentaje minimo de la produccidn de patata que se em-
plea como materia prima por la industria; pueds sstimarse en poco

més del 1 por 100 de la cosecha {(11}).

(11) Confsderacidn.espaﬁola de Cajas de Ahorros, o c. pdg. 957-958
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Cuadro n2 20

ESQUEMA DE L0S CANALES DE COMERCIALIZACION DE LA PATATA DOF CONSUND

Agricultares
hi)

Almacenista

(ty : Asentador

flercado Central
Y ¥

Detallista
|

Consumidores

Fuente: Confederacidn espafiola de Cajas ds Ahorros: "La demanda de

productos agropecuarios", Madrid, 1969.
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Cs b. E€squema de los canales de comercializacidn de frutas y

varduras. |

Un canal de comercfalizacidn de frutas y verduras en Baaalona es
la venta directa de los agricultores a los consumidores en los mer-
cados zonales municipalss.

Otro canal ss e; siguiente: los detallistas acuden al Mer cadoc -
Central de Frutas y Verduras de Barcelona para comprar las produc-
tos y los venden a los consumidores.

Otro canal de comercializacidn es: los detallistas compran a los
almacenistas mayoristas que hay en Badalona y venden a los consumi-
kdorgs.

L0s almacenistas mayoristas de frutas y verduras de Badalona son

" los siguientes:

Cuadro n?2 21

Concepto ’ N2 de almacenistas mayoristas
Mayorista Legumbres y Frutos 1
Q 1] . 4] SEcus 2
t ‘ " " frescos 11

Fuente: Matricula del Impuesto Industrial (Licencia Fiscal). Afio 1971.
Ayuntamiento de Badalona. ' |
ELl esquema de los canales de comercializacidn de frutas y verduras
en Badalona es el q;e se refleja en el cuadro n? 22. Elaboramos un ca
nal de comercializacidn conjunto de frutas y verduras, porque dichos
productos se comercializan de forma paralela, no teniendo sentido el

elaborar dos canales de comercializacidn diferentes.
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Cuadro n? 22

Agricultores

' q

Almacenistas
mayoristas
¥ Y
Asentadar
Mercade Central Barcelona

Detallistas {

Consumidores

D. Canales de comarcializacidn del pescado.
D. a. Esquema de los canales de comercializacidn del pescado en
Badalona.
Los canales por los que se realiza la comercializacidn del pssca-

do en Badalona son sencillos.

Un canal es aquel en que los pescadoreé de las playas vecinas ven
den a los minoristas y dstos a los cgnsumidbres.

Un segundo canal es aguel por el que los detallistas compran al
lercado Central de Pescado de 3arcelona Y vaenden a los consumidores.

El esquema de los canales des comercializacidn del pescado an Bada

lona es el siguiente:
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Cuadro n2 23

Pascadores

v

&

Asentador

fiercado Central Pescado Barcelona

(W) ]
Detallistas
d
Consumidores
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III - CALCULD DEi. COSTO DE COMERCIALIZACION.

A -~ Concepto de costo de comercializacidn.

£n términos generales entendemos por Ycosto de comercializacidn®
el valor afadido (ventas menos comoras) del ssctor comercio, valopr -
afiadido que ha de ser igual a los beneficios (o mérgenes) de los pro
pietarios del sector mds los gastos generalgs (distintos a las "com- -
pras") en que incurren estos propietariacs o empfesariOS, 0 sea por-
tes, personal, alqu;leres, publicidad Yy sequros, c&municaciones, -
nergia, impuestos. Estas relaciones podemos exhresarlas de la sigui-
ents formas

Consumo-é cifra ventas detall = Compras qomerciantes 4 costes

comercic 4 mdrgenss benaficio.

Costes comercic 4 mdrgenes beneficio = Valor affadido = Costo

comercializacidn.

Cada uno de estos conceptos puede descomponerse, a su vez, para
indicar costes y mdrgenes de cada intermediario. Puede hablarse an-
tonces de pastos y mdrgenes de cada intermediario. Puede hablarse
entonces de gastos y‘mérgeneé del mayorista en origen, del abastece-
dor y del detallista. Y ello puede expresarse asi:

Compras al agricultor 4 Margen y gastos mayorista ori-

Consumo =
gen 4 Margen y gastos abastecedor 4 NMargen y gastos
detaellistas.

Consumo = Compras al agricultor 4 Cosﬁu comercializacidn.

fiuchas veces se habla de “"margen bruto", para referirse al cos-
to de comercializacidn de un secotor o escaldn; "margen neto" serd

pues el "margen bruto® menos los costes de tal sector, o agscaldn (12).

8 - Calculo del costo de comercializacidn.

Para hallar el costo de caomercializacidn, hemos preferido tratap

(12) Ayuntamiento de Barcelona, Gahinste Técnico de Programacidn:vfl
consume y la distribucidn de aliméntos en Barcelaona", Barcelona,
1965, pdg. 149-150.
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algﬁnos sectores globales y no producto por producto. Calculamos asi
mdrgenes para “Frutasﬁ o "verduras" y no para cada producto en parti
cular (naranjas, por ejemplo}.

£l procedimiento consiste en multiplicar las cantidades entradas
por los NMercados Centrales por srecios en origen, al mayor y precios
al détall. Tendremos entonces, por diferencia, el margen bruto de ca
da escaldn. El importante defecto de este procedimiento es que las -
cantiades absolutas obtenidas - tantos millones de margen bruto al
mayor, por ejemplo - no reflejan el margen bruto total que paga el -
consumidor, pues faltardn los mdrgenes ohbtenidos con productos que -
circulan por otros canales (13).

Asl pues, para calcular el coste de comercializacidn en sl esca-

"16n minorista en la ciudad de Bedalona, tsndriamos que multiplicar el

volumen de productos comercializados en los mercados municipales por
la diferencia entre Indices ds precios al mayor e Indices de precios
al detall. ?ero ni el Ayuntamiaento de Badaloqa ni el Negociado de -
Servicios Municipales t;enen listas sobre el volumen de comercializa
cidn eh.los mercados municipales. Por lo tante, no podemos obtener
dicha difra del coste de comercializacidn. Lo qus sI podsmos obiener
realizar es comparar las indices de precios al mayor y al menor en

[}
Badalana.

8. a. Indices de precios al mayor.

Los Indices de.precios al mayaor los desglosaremos por productos
homogéneos, ‘

En el caso de la carne, en el Matadero municipal de Badalona no
existen Indices de precios al mayor de comercializacidn de la carnes
par ios entradores y por los almacenistas mayoristas.

En los productos agrupados bajo el espigrafe "Frutas y Verduras",
ds'los_tres grupos de mayoristas proveedores que existen, sélo tene-
mos iﬁdicés de precios al mayor del Mercado Central de Frutas y Ver-
duras de Barcelona. Los Indices de precios al mayor en el Nercado Cen
tral de frutas y verduras, el dfa 11 diciembre 1971, son los expresa-

dos en el cuadro n? 24.

(13) Ayuntamiento de Barcelona, Gabinete Técnico de Programacidn:®gl

consumo y la distribucidn de alimento

s an Barcelbna”,Barcelona,
1965 pag. loe0. :

i
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Cuadro n? 24 MERCADD CENTRAL OZ FRUTAS Y VERDURAS, Cotizacidn 11-12-71

FRUTAS Domi min fax (ptas/Kg)
Aceitunas verdes 8 7 8

Castafias otras provincias 11 S 156

Cirdelas variedades 18 10 35

Clementinas 12 11 30

Chirimoyas 17 14 25

Fresones regidn 200 - 200

Granadas otras provincias 11 10 _ 14

fLimones 28 22 26

Mandarinas comdn 8 4 16

Manzanas reqidn 14 6 25

u otras brovincias 13 6 28

felones L N 14 10 15

Naran jas 8 4 17 ‘ \
Palo santos 8 5 12

Pldtanos 27 25 27

Peras variadas 15 10 3@'

Pomglos 18: 9 22

Uva variedades 18 9 25
Aguacates 80 65 90

pifia americéna 40 40 50

HORTALIZAS ‘
A jos secos 45 30 60

(continda)
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" Cuadro n2 24 (continuacidn)
HORTALIZAS Domi min Max (ptas/Kg)
Ajos secos en ristrs 140 80 200
Alcachofas regidn 20 18 30
" otras provincias 13 ‘10 15
Berenjenas " n 18 L4 29
" Canar 22 20, 27
Boniatos regidn B8 - 8
Calabazas 5 4 5
Calabacines o. prov}ncias 18 18 25
Cebollas secas regidn 6 4 6
" " 0. provinc. 4. 3 5
Guisantes otras provincias 38 32 45
Habas regidn 22 17 25
" otras provincias . 22 17 25
Habichue;a Caray 0. prove. - 35 30 >45
n fina o. prov. 40 40 45
" manteca 35 32 | 42
Nabos 9 8 10
Patatas gransl 575 4 G
n envasadas 675 6°5 7
Pepinos ctras prﬁvincias 20 20 30
Pimientos verdes o. prav. 12 - 12
" encarnados 0.p. 12 g 15
Tomates Canarias 16 - 16

(continda)
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a

Cuadro n2 24 | kcontinuacién)
HORTALIZAS pomi  Min Max - (ptas/Kg)
Tomates regidn is 12 15
" otras provincias _ 15 3 16
Zanahorias - 6 6 8
Manojo ajos tiernos { ., 12 g 14
u ceballas % 7 6 8
" chiribfas 9 . 8 10
» nabas 7 & 10
" puUerros | | 12 - 8 18
#*  pdbanos - 4 3 4
1 remolachas : 7 7 8
" zanahorias _ 6 5 7
" apios verdss 7 5 8
Cardos il 11 14 '
Perejil 8 7 10
VERDURAS
Acelgas | 8 5 8
Bordes 1z 10 20
Broculis | 12 - 12
Coles Bruselas 17 15 35
* puchero (pieza) 7 - 7
" yalenciana regidén (pieza) 6 6 7 )
o " 0. Do " .‘3 3. 4
Coliflor regidn | wo 15 . - 1o 20

(continda)
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Cuadro n2 24 (continuacidn)
VERDURAS Domi min ax (ptas/Kg)
Escarolas 5 3 8 (e)
Lechqgas 6 4 | 7 (c)
Espinéca; | lé 8 ls
Endives importacidn . 85 840 90
VARICS
Caracoles 35 30 50
Setas champifones | 9g ' 60 130

H rovellons regidn 120 ] - 123

" n O« Pprov. 130 25 150

" variedadaes 60 40 80
(c) unidad

Fuente: Oficina de politica de Abastos. Ayuntamiento de Sarcelona.
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De los mayoristas proveedores de pescado a Badalona, sélo tenemos
Indices de precios al mayor del fiercado Central de Pesceds de Barce-
lona. Los fndices de precios al mayor del [fercado Central de Pescado,

el dfa 11 de diciembrs de 1971, son los expresados en el cuadro n@ 25.

Cuadroc n?2 25 MERCADO CENTRAL DEL PESCADD

Relacidn de las clases de pescado subastadas en el dia de hoy 11-12-71

CLASES . Min ffiax Domi
Alme ja ' , 90 450 220
Atdn Norte ; 40 80 65
Bacalao Abadejo 80 85 80
# fogoneros | 20 30 25

Sesugo ' 35 95 70
Biret | 15 . 20 18
Boga costz 5 24 15
Boquerdn Levante . 18 50 | 35
Caballa Norte - 5 25 18 .
Calamares congelados 50 75 60

" costa. | 120 180 140 .

" Norte 65 110 55

n Sur | 60 80 75
Camardn 350 350 353
Cangre jo | 20 49 30
Castafiolas | .22 40 32
Centollos - 48 140 190 ‘
Cigalas costa 550 750 600

" Sur 150 350 225

{continda)
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Cuadro n? 25

(continuacidn)

(59

CLASES fiin v[‘ﬂax Domi
Fanecas costa 65 . 100 75
" Norte 10 " 30 20
Galera 10 70 40
Gallos 75 120 S0
Gambas saladas S0 250 220
u Sur 230 500 300

" congeladas 60 180 150
Jibia congelada 30 95 80
n costa S0 130 105

*  Norte 30 70 45

" Sur 30 75 55
Jurel Norte 4 27 18
Langostas vivas 450 6380 550
Langestinos costa 500 1.100 900
n congelados 1Z0 325 250
Lenguados costa 250 300 250
n Norte 180 230 130

" Sur 103 2 B8O 170
tubina costa 120 160 - 140
" Norte 160 190 170
flabra 40 80 70
Maira costa 17.- 24 22
filejillén depurado E 14 10

(continda)
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Cuadro ng 25 (continuacidn)
CLASES Min fiiax Domi
Mlerluza pelangre Norte 136 195 175
" corriente » 85 160 140G
v bianca sur - 100 140 120
Filete merluza congeslada 43 60 50
Merluza congelada é/c 22 43 32
Maruca rosada s/c - 25 52 45
Nécoras 150 '220 . 200
Ostras c/100 450 1,700 - 950
Pagel 50 125 85
Pelayas 50 1lla 100 ;
Pescadilla costa : 100 160 130
n Norte grande 55 140 110
" " pequeﬁa | 43 ‘110 70 |
i Sur blanca - 50 125 88
" congelada s/c 22 29 24
Pulpos costa 70 160 Eh
w Sur 10 50 30
Raballa ' so 40 95
Rape Norte 15 ' 90 55
" colas 65 170 120
" v congeladas 75 80 75 ‘
Rosellona 8 50 30
Salmonetes costa 70 300 170
Sardina costa 20 T 40 30 '
" Levante 13 35 25

Fuente: QOficina de Poiiticé da Abastos.
4

Ayuntamiebto da Barcelona
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8. b. Indices de precios al detall en lo; mercados municipales

de Badalona.

El obtener Indices de precioé al menor en lqs mercados municipa-
les de Badalona ha sido una tarea dificultosa. Ni en el Ayuntamien-
to ni en e; Negociado de Servicios municipales tenfan listas de prg
cios sn los mercados municipales, en los diferentes momentos del -
tiempo.

Las listas elabroadas en el presente {rabajc para los tres merca
dos, se han obtenido mediante la observacidn directa. Este procedi-
miento tiene graves inconvenientes puesto que la fijacidn de los pre
cios mInimo y mdximo depende de las calidades existentes en sl dia -
de la observacidn. Si la Administracidn de los mercados municipales
se fijara en la evolucidn semanal o mensual de los precios para los
diferentes productos y calidades, podria elaborar una lista de la -
tendencia QUrante'la semana o el mes de los precics. Estos Indices
de precios serfan mucho mds vdlidos porque no dependerian de las cip
cunstancias concretas del mercado en un dia determinadoc v ademds, al

tener Indices de precieos en los diferentes momentos del tiempo, se

‘podria estudiar la evolucidn de los precios en los mercados munici-
p

pales de 8adalona a lo largo del tiempo.

Ahora pues, en el cuadro n? 26 tenemos los precios que regfan en
el mercado Torner el dia 1l de Diciembre de 1971. £n el cuadro ng
27 los del mercado Maignon en el mismo dia del mismo mes. Y en el
cuadro n? 28 los que regfan en el mercado de Ntra. Sra. de la Salud,
el dia 15 de Enero de 1972.

£n el cuadro n2 29 expondremos ios ?recios méximos para frutos y
productos horticolas que fijd la Delegacidn Provincial de Abasteﬁi-
mientos y Transportes a partir del 22 de Noviembre de 1571. Nos po-
demos fijar, comparando los cuatro cuadros, gue los pfecios en los
mercados municipales de Badalona son menorss a los fijados como md-
ximos por la Delegacidn Provincial de Bbastecimientos y Transportes

de Barcelona.
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" Cuadro n? 26

PRECICS EN EL MERCADO

(62

TORNER EL 11 DICIEMBRE DE 1971

filn Max Min Max
FRUTAS
Pldtanos 22 30 Escarolas 3 é
Paras 12 22 Lechuga 4 &
Mianzanas 7 - Espinacas’ is 18
Naran jas 14 20 Alcachofes 20 24
flandarinas 3] 26 Coles de Bruselas 20 -
Uvas ‘18 25 Tomates 12 2278
Meldn 20 - Cebolla tierna 6 10 (a)
Castafias 20 - | Apio 10 14 (c)
Chirimoyas 60 - CARNES
Pifa tropical 50 55 TERNERA
VERDURAS Extra
Patatas 6°5 7°5 12 223 230
Cebollas 10 14 22 160 -
Alubias verdes 50 60 38 S0 -
Pimientos 25 30 Carne picads - -
Acelgas 4 6 {a)[3UEY
Coles - - {b) 12 170 -
Rébanos 3 5 (aj 22 120 -
Broculis - - {Bb) 3a 50 -
Coliflores - - (b) Cafneipicada - -
(a) manojo

(continda)

(b) seguin tamafio

(¢c) unidad
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Cuadro n2 26 (pontinuacidn)

flin ffiax fin [fax
LANAR Butifarra cruda 140G 120
Costillas y medianas leU 2490 u blanca 123 -
Piernas 156D 1870 u negra 50 -
Espalda 140 160 Morcillas 50 100
Carne olla 50 60 Chorizos 40 200
LECHAL Longanizas 100 350
Costillas 220 - Jamdn pais 300 500
Pierna 180 200 " york 150 180
Espalda 160 180 Sobreasadas 108 206
Carne olla 70 90 POLLERIA
PORCINA Y EMBUTIDOS Pollo 64 69
Solomillao 220 - (d)} Gallina 40 -
Carne magra 190 - (e)| pollitos 49 -
Costilla 90 - (f)] pato 100 -
Tocino graso 30 - Conejo 83 150

" entreverado 47 60 HUEVGS

Higado 8a - la 40 -
Papada 60 - 28 3574 -
flanos 60 - 32 31 :
Vientre 58 60 4 27°5 -
Sesas - 50 - ‘

(d) Hay solomillo a 125 ptas/Kg de importacidn.

(e) "
(f-) n

carne magra a 115 ptas/Kg de importacidn.

costillas a 50 ptas/Kg de importacidn.

(continda)
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(g) caja de 400 gr.-

Cuadro n2 26 {continuacidn)
Mmin VMax Min fiiax
DESPOJOS Pechinas 40 46
Calles 80 1480 Boquerdn 40 -
Lengua ternera 128 - Barat .30 45
Sesos " 80 - (c}| ‘pescadilla -106 150
Corazdn " 80 - Rape 100 158
Higado " 128 - Boga 19 20
Sesos cordasro 30 35 (c)| merluza i80l 253
. tLengua " 120 - Pulpos 58 80
Cabeza  * 10 20 (c)| 3ibia 60 100
Manos " 2 5 {(¢)| cigalas 100 300
As;era " 18 23 (c) | Gambas 150 300
PESCA SALADA Salmonetss 120 160
Bacalao 70 95 Basugo 1300 150
Sardinas saladas 275 6 {c) | calamares 108 180
Gambas " 63 75 {g) | Merluza congelada - -
Anchoas 2°5 3 (2) | mejillones 16 18
Caballa 35 - Alme jas 40 46
PESCADD Y MARISCOS Cangre jos 80 -
Sardina 40 50 G;lgras 65 140
(c) unidad
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Cuadro ng 27

PRECIOS EN EL MERCADD MAIGNON EL 2110 DICIEZMBRE DE 1971
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o

(c¢) Unidad

Min Max ‘Min Max

FRUTAS
Pldtanocs 25 30 Escarolas g - (c)

. Peras 12 25 Lechuga 7, 8 (c)
Manzanas 16 - 20 Espinacas 16 18
Naran jas 14 20 Alcachofas 30 35
Mandarinas 13 34‘ Coles de 8ruselas 25 -
Uvas 15 30 Tamates 12 '30
Meldn 20 - Cebolla tierna 8 - (a)
Castafias 26 - Apio. 5 10 (¢)
{hirimoyas 32 45 CARNES
Pifia tropical 50 60 TERNERA

" VERDURAS Extra 220 250
Patatas 6°5 7°5 12 220 -
Cetbollas 3 iz 22 l7ﬁ -
Alubias verdes 45 50 38 149 -
Pimienggs 20 | 35 Carne picada 120 140
Acelgas 6 8 JUEY

Coles 8 11 12 180 200
Rébanos .5 - (a)}22 128 120
Broculis - - (b)|32 60 -

_ Colifloreé Zﬁ 25 (c) Car&e pilcada 100 -‘
(a) maﬁojo

(b) Sagdn tamafio (Continda)
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Cuadro n2 27 (continuacidn)
.ﬁin Max fiin Max

LANAR : ' Butifarra cruda 100 120

~Costillas y medianas 2008 230 " blanca 100 1z0
Pigrnas . 160 - " negra - &d - -
Espelda .128 - Morcillas 50 63
Carne olla ‘ 120 - | chorizas 160 200
LECHAL Longanizas 200 400
Costillas ' 220 - Jamdn paié 36 400
Pierna 175 - " York 150 2080
tspalda 160 ~ Sobreasada | 1435 180
Carne olla éD - POLLERIA
PORCINA ¥ EMBUIID3IS Pollo ) 63 -
S;lomillo 180 22 0 Galling . 50 -
Carne magra 180 - Pollitcs - -
Costilla 100 - Pato | - -
Tocino graso 40 - Conejo 55 160

" antreverade - 88 - HUEVOS

, Higado | 60 70 1z 4575 -
Papada 40 45 | 22 ' 42 -

fianos 40 45 3§ _ 39 -
Vientre 60 - 42 ‘ 3775 -
Sesos _ 20 - )

(continda)

&
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‘Cuadro ng 27

(continuacidn)
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Min fax fin Max

DESPO30S Pescadilla 40 110
Callos 70 100 Repe 70 120
Lengua ternera 100 150 Boga 70 25
Sasos " 80 - (c) | merluza 140 250
Corazdén * 70 - Pulpos 40 50
Hlgado ® 150 - Jibia §c 75
Sesos Cordero 30 ° 30 (c)|cigalas 220 300
Léngua " 100 - Gambas 350 400 gg%
Cabeza " 180 - Salmonetes 140 200
Manos " 3 4 {c) Besugol 70 106
Asadura " 18 - (c) ‘Célamares 120 150
HESCA SALADA Merluza congelada 3G 40
Bacalao 60 108 ffejilldnes 18 -
Sardinas saladas 3 3’5 (c) Almejas 100 120
Cambas " 22 25 (h) Cangre jos 50 -
Anchoas 3’5 - (¢) | caleras 50 75
Caballa 11 - Pechinas 50 70
PESCADD Y MARISCOS

Sardinag 35 50

Boquerdn 40 50

garat 80 109 )
(c) Unidad‘

(h) Los 106 grms.



Cuadro n2 28

PRECIOS EN EL MERCADC

{68

NTRA. SRA. SALUD EL 15 ENERO 1972

(b) Segdn tamafo

(c) Unidad

. fiin Max fiin flax

FRUTAS Escarolas 5 - (c)

-.Plétanos 25 30 Lechuga 4 a8 (e)
Paras 18. 24 Espinacas 14 -
Manzanas 12 20 Alcachofas 10 20
Naran jas ’ 6 12 Coles &e Bruselas 20 -
fla ndarinas 10 12 fomates 15. 16
Uvas 14 20 Cebolla tierna 6 7 (a)
fleldn 10 - Apio 3 4 (a)
Casteafias 24 - CARNES
Chirimoyas 18 - TERNERA
Pifia tropical - - Extra 240 -
VERDURAS la 180 -
Patatas ' 55 - 28 ) 165 -
Cebollaé = 8 32 100 -
Alubias verdes 18 32 Carne picada - -
Pimientos 64 - BUEY
Acelpas 12 - 1a 230 -
Coles 6 9 22 180 -
Rébanos 5 - (a) 3§ 160 -
Broculis - - (b) | Carne picada 110 -
Coliflores 10 15 (c) )

(é) Mano jo (continda)
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Cuadro n¢ 28 (continuacidn)

Min fiax Mmin flax
LANAR Butiferra cruda 110 -
Costillas y mediahas - - " blanca 100 120
Piernas - - w nagra 50 -
.Espalda - - florcillas 100 -
Carns olla - - Chorizos 100 -
LECHAL Longanizas 156 -
Costillas 220 250 Jamdén pais 180 300
Pierna 170 - " yaork 130 -
Espalda 140 - Sabreasada 120 -
Carne olla T“ 50 - POLLERIA
PORCINA Y EMSUTIDOS pallo 55 -
Solomillo 130 150 Gallina - -
Carne magra 130 148 Pollitos 38 -
Cqstillas 80 - Pato - -
Tocino graso 40 - Conejo 169 -

" eﬁtréuerado 60 70 HUEVOS

Higado 70 - 1z 36 -
Papada 50 60 22 31 -
Manos 40 - KL 2374 -
Vientre - - 43 2071 -
Sesos - - ‘

(continda)



Cuadro n2 28 (continuacidn)

min flax Min Max
dESPGJUS
Callos | - -
Lengua Ternera 108 -
Sesos " - -
Corazdn " 4 -
HIgado » 160 -
Sesos cordero 35 - {(c)
Lengua ] 10 - (c)l
Cabeza u o 50 - {c) )
Manas " 4 - (c)
Asadura . 20 - (c)
PESCA SALADA
Bacalao 50 160 ,
Sardinas saladas ~ 4 - {c)
Gambas " 65 - (9)
Anchoas ' 3 - (c)
Caballa 40 -

(¢) Unidad

(g) Caja de 408 grms.
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Cuadro n@ 29 Precios mdximos para frutos y productos horticolas a

partir del 22 de Moviembre de 1971.-

Al mayor Al detall
Cebollas 6 ptas/Kg - 10’8 ptas/Kg
Acelgas ‘ 8 n 1278 u
Patatas buffet a granal 6 " 7 n
" cte. a granel 575 n 675 n
" VbuFFet an bhlsas 7 L 8 n
Tomates . 18 n 22°8 f
Lechugas (unidad) ' 7 118
Coles puchepo (unidad) 7 | 118
Pimientos verdes 12 no - 1778 "
" " nueva cosécha 20 " ' 2778 "
Limones 26 " 33;8‘ oom

Fuente: Dglefacidn Provincial de Abastecimientos vy Transportes, Barcelcna

B. c. Costo de comercializacidn a nivel de detallista en Badalona.

Como ya hemos indicado anteriormente, el costo de comercializacidn a Ni=
vel de detallista en Gadalona no lo podemos calcular por no existir ninguna
fuente que nos dé el volumen de comercializacidn en los mercados municipa-
les de Badalona. Lo gue nos s posible hacer es comparar los Indices de -
precics al mayor al que se comercializan las mercancfas en Badalona con los
indices de precios al detall en los mercados municipales de Badalona.

Por otra parté no vale la pena gue calculemos el coste de comercializa-
cidn en Barcelona. Aqui sf que nos seria bosible su cdlculo por tener datos
del volumen de comercializacidn en.los mercados zonalss municipaies, Indiceé

de precios al mayar e Indices de precios al detall en los mercados municipa-

l_es.
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La finalidad que tendria el poder calcular el costo de comercializacidn
é nivel de detallista en 3arcelona, serfa el poderlo comparar con el de Ba
dalona, y poder concluir si dicho costo de comercializacidn a nivel de de-
tallista pueda ser una causa de encarecimiento de los precios en Badalono.

Asf pues, lo méximo que podemos hacer es comparar las diferencias entre
{ndices de precios al mayar y al detall en Barcelona y Badalona. Pero como
gue los Indices de precios al mayor de que disponsmos (Mercado Central de

frutas y Verduras de Barcelona, flercado Central de Paescado de Barcelona)

-son los mismos para Barcelona y Badalona, la operacidn que queriamos 1lla-

var a cabo pusde quedar reducida a comparar los precios al detall aen los
mercados municipales de Badalona y Barcelona.

Ademdés del Mercado central de Frutas y Venduras de Barcelona y del Mer-
cado Central de Pescado de Barcelona, existen otros mayoristas proveedores
a la ciudad de Baaalong, como ya hemos sefialado, pero de sllos no conocemos

los Indices de precios al mayor.

TV - LA CARESTIA DE LA ALIMENTACION EN LOS MERCADCS DE BADALONA.-

A = Comparacidn de precios al detall en los mer cados zonales municipales de

Barcelona‘y Badalona.

A. a. Indices de precios al detall en los mercados de Badalona.

Las Indices de precios al detall en los mercados municipaleé de Badalo-
na estdn expresados en los cuadros n¢ 26, 27 y 28.

~ Ya hemos hecho alusidn de que estos datos son fiables hasta ciarto pun-
to solamente, puesto que al ser fruto de la observacidn directa estdn condi
cionados por las calidades existentes aguel dia envconcreto en ios mercados
municipales, y por las oscilaciones temporales de los precids.

En Badalona se considera al mercado de Ni'ra. Sra. de la Salud como el mds
barato, le sique el mercado Torner y el mercadoc Maignon és el mds caro. Aho-
ra vamos a estudiar si esta afirmacidn se puede mantener. Para hacerlo, es-
cogeremos los productos que estdn menos sujetos a fluctuaciones sus precios.

Las frutas y verduras no las incluiremos en este apartado por estar sometidas



a grandes Fluctuacioﬁes sus precios y por estar 4stos totalmente en
funcidn de las calidades. La carne es uno ds los productos gue esco-
geremos para hacser diche comparacidn, por fluctuar muy poco sus pre-
cios, y por estar totalmente diferenciados sus precios seqin las ca-
lidades. Otro pdoducto que escogeremos para el mismo fin, por fener

las cualidades resefiadas serdn los huevos. As{ pues, construiremos

el cuadro n? 30. Como que no conocemos los precios dominantaes de .los

mercados de Badalona, trabajaremos con precios medios.

(73
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Cuadro n? 30 PRECIONS EN LO5 DIFERENTES MERCADOS
CONCEPTOS Ntra; Sra. Salud Torner MNaignon
Ternera‘Extra ' © 240 | , - _ 235
n 1a 180 225 220
) L | ; 165 . 160 i?D
" 39 ‘ ' 100 90 | - 140
Buey 12 | 230 . 170 190
" o8 180 120 120
n 3a ' 160 50 60
‘ Lanar Costillas - 190 22 5
-
" Piernas - 170 160
" Espalda - 150 ,‘ 120
LeBhal Costillas . 210 ‘ 220 : 228
" Piernas 176 , 190 175
" Egpalda 140 170 . 160
 Porcino Solomillo 140 220 190
" carne magra‘ . 135 170 180
{:3 " Costillas 80 90 ' 100
Pollo | 55 | 66 69
Gelling - . 60 60
Pollitos : ' 38 40 -
Hugvos ;é 36 | 40 ) 4575
" 2a . 31 35°4 42
no 3a ' . 2374 5 39"

" 48 : 2071 27°5 3775
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Los datos del cuadro n2 33 no son concluyentaes respectoc a la pregun-

. ta gque nos formuldbames. Vemas que existen productos, como los huevos,

para los gue el mercado de Ntra. Sra. 'de la Salud tiene los precios mas
bajos, siguidndolo el marcado Torner ¥y siendo el‘més caro el mgrcado Mai-
gnon. Esta misma tendencia se puede observar en los articulos de polleria
{(pollo, gallina, pollitos). |

Sin embargo, para-.la carne de buey y para el mercado de -Ntra. Sra. de

la 5alud, observamos que los precios son mucho mds altos que sn los otros

mercados. Dicha diferencia es tan considerable que nos induce a pensar -

gque es un error de observacidn. Por otra parte, para el misme producto,

- los precios en el mercado fiaignon son ligeramsnte superiores g los del

mercado Tornar.

Para la carns ds t;rnera, lanar y lechal, no eixste ninguna tendencia
clara de diferenciacidn de los precios en los tres mercados.

Para la carne de procino, el mercadc de Ntra. Srg. de la Salud es el
gue tiene preclos mds bgjbs, le sigue el mercado Torner y sl mds caro es
8l mercado Maigpon. '

Asi puss, en los tres mercados no observamos una tendencia general de
precios. En algunos productos (pollerfa, huevos, porcino) sf que se refle
Jja la tendencia apuntada anteriormente, pero no se puede hacer extensidn
a todos los artficulos de los mercados. Volvemos a insistir en, que la no
constétacidn de dicha tendencia nuede ser debido a les pasiblés errores

de las observaclones de precios en los mercados.



A. b, Indices de precios al detall en los mercados de Barcelona.

lLas listas de precics sn los mercados zonales municiﬁales de Bar-
celona, las hemos obtenido de la Oficina ds Politica de Abastos, dsl
Ayuntamiento de Barcelona, pare el dfa 10 de diciembre de 1971.
| Dichos pracios estdn recogidos en siste mercados de Barcelona, -
que la Oficina de Polftica de Abastos supcne como representativos .de
todos los mercados de la ciudad, y para un ndmero de productos deter-
minado.

Los siete mercados soﬁ: San José, San Antonio, Abaceria‘central,~
Sants, La Unidn, Sagrada Familia y San Andrds. Para cada mercada se
observan tres precias: el méximo, el minimo vy el dominante;

Los precios an los mercados de Barcelona quedan expresados en el

cuadro n? 31:

(76 -



Cuadro n% 31

Fuente: Gficina de Politica de Abastos. Ayuntamiento de Barcelona, 1l de diciembre

PRODJUCTOS min S.mgzsa vomi mins. ;:iunigomi ) mi:bac;Zia E:”Dc:mi | fiia 5;:i5 gyomi Min Lamszién Domi minsagrazi Famii;i. min SanmzzdrésDami
Follo Kg 58 68 68 65 68 66 60 68 66 | gg 68 68 67 68 68 64 68 68 68 &8 68
Gallina n 4G 60 52 40 80 60 60 9a 75 A 50 60 60 55 65 65 55 60 55 55 55 55
Huevos rubios Oc 35°5 42 35°5 35 42 49 30 42 40 i 20 45 36 30 44 44 24 42 41 20 44 36
" gran ja o 23 44°5 33 23 44 33 23 39 37 20 44 30 30 38 38 20 .39 38 20 39 28
Pescado
AtGn Norte Kg 150 180 150 145 171 153 125 150 145 90 150 100 150 170 150 144 150 150 90 150 130
Basugo ¥ u - - - - - - - - - 100 103 100 - - - 75 100 75 80 100 65
<:§Oga " 15 15 15 - - - 20 20 23 16 20 16 - - - 20 20 20 - - -
Caballa " 4u 40 40 - - - - - - 25 39 26 45 45 45 20 25 20; 22 25 25
Jursl " 15 15 15 18 22 19 25 25 .25 26 26 26 - - - - - - 20 25 25
fiterluza N. entera M 100 234 220 100 150 160 170 220 200 138 291 170 138 234 220 138 150 138 190 180 155
" troceada 130 304 290 110 230 185 220 280 250 175 234 212 179 304 286 180 250 180 130 234 202
" congelada 35 51 37 38 54 40 36 40 38 18 44 41 38 42 39 36 50 40 35 42 37
Pescadilla Norte " 70 185 100 65 142 90 2106 180 150 70 159 110 84a 155 150 8C 163 130 90 150. 1zn0
Rape Norﬁe “ 50 90 75 65 100 77 60 90 80 50 50 65 50 50 77 6§ 35 75 75 50 85
{:3“ colas " la0 210 162 75 185 1ac 143 180 160 120 160 143 156 174 156 110 186 160 120 240 150
| Sardina " 36 SO 54 35 .35 35 - - - 35 39 36 53 50 50 38 40 40 30 45 35
Hortalizas y verduras
Acelgas Kg 1o 1278 12 8 12 10 8 12 10 g 10 9 12’8 1278 1278 9 12 10 8 9 8
Alcachofas " 30 42 38 25 38 30 27 38 31 20 35 28 24 58 32 16 37 56 18 34°8 25
8er:ngenas u 20 35 27 18 22 15 22 25 24 15 20 18 - - - 22 24 24 12 27 1578
3roculis " 22 27 ‘, 25 ’20 25 22 10 22 20 18 24 18 20 25 25 26 28 26 15 20 16
Cebollas secas " 7 10°8 10 i 10 S 6 10 7 6 1078 8 7758 1078 7°5 & 10 8 6. 1678 7
Coles puchero Una 10 118 118 &6 9 8 7 11°5 10 8 10 9 10 11 11 7 11 10 7 10 7
Coliflores Kg 22 30 25 15 27 20 .15 35 22 18 25 20 20 27 25 8 29 25 14 22 20
Escarolas una 3 118 10 7 118 9 6 10 9 6 8 710 12 10 5 1G 8 6 10 9
£spinacas Kg = 18 23 21 15 23 20 15 18 16 15 is 17 - - - . 11 20 18 12 18l 17
Suisantes " 44 58 55 40 55 45 35 4978 an 35 47 40 - - - 48 50 45 - - -
Habas " 168 32 26 27 33 30 25 30 28 - - - - - - - - - - - -
Judias finas " 55 100 50 - - - - 50 95 80 - - - - - - 45 1c0 79 45 85 68
" corrientes " 30 57°5 42 35 55 45 30 50 42 30 40 32 3C 52 446 37 47 45 22 35 27
Lechugas Una 7 1l 9 5 10 8 6 10 g ? 6 8 . 7 10 11 10 7 g 9 6 9 7
Patatas Kg & 7 7 G T 6°5 5°5 7 5>;1 6 7 6°5 6 6°5 6 5 7 6°5 5°5 7 6
Pimientos verdes " 16 28 20 25 27 26 - - - R 10 22 16 . - - 15 20 17 12 15 12
Tomates " 8°8 22°8 22°8 13 22 18 12 22°5 22 | io 2278 17 16 2278 20 10 22 20 10 22°8 16
Frutas "
Limones " 29 34 32' 22 33 28 28 33 33 E 30- 33°8. 31°8 20 33°8 31 20 33 32 25 33°8 28
Mandarinas n 14 26 18 20 25 22 8 14 12 1 12 20 ia 13 16 16 8 | 25 25 10 15 12
" clementinas ® 10 34 26 15 38 25 10 37°8 28 14 25 20 13 32 27 10 31 14 10 25 18
Manzanas " 8 26 22 20 27 22 10 27°8 21 14 25 20 14 22 16 8 24 18 1o 25°9 18
flelones " 11 20 19 14 19 16 L4 230 18" 12 18 le 13 16 14 10 21 le 1o 19 15
Naran jas " 9 24 16 14 22 18 8 22’8 17 8 19 14 11 23 18 9 25 15 8 23 12.
Peras " 27 45 30 18 38 24 12 28 24 13 30 20 15 29 20 14 ' 34 23 12. 32 i8
Pldtanos " 27 32 31 22 30 25 23°9  330°S 30 1z 30 26 2978 30°5 2578 16 30 30 29°8 3179 3c
Uva u 12 38 =0 16 32 24 19 33 30 15 25 18 15 29 24 11 32 16 14 27 16
Legumbres n
Alubiaé " 36 60 42 27°5 48 34 34 50 35 207 58 38 40 45 45 34 48 40 29 46 36
Arroz n 12°7 24 20 1276 22 21 12 18 15 1277 21 16 1279 22 22 13 20 18 13°2 20 18
Garbanzos u aa: 55 48 45 60 50 44 55 50 30 50 35 47 47 47 45 54 50 34 48 39
Lentejas n 28 46 38 32 48 40 40 44 42 30 40 37 32 37 37 30 42 40 36 49 39
L49%
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A. c. Comparacidn de Indices de precios en los mercados de Barcelo-
na y Badalona respectivamente. ¢Son superiores los precios en

los mercados de Bédalona?

Para poder hacer esta comparacidn debemos obtensr un fndice de prea-
cios representativo de los precios existentes en Barcelona y Badalona.
‘Para Barcelona, dicho indice lo obtendremos buscando la media deo -

los precios dominantes en los siete mercados rspresentativos escogidos.

Para Badalona lo obtendremos buscando el precio medio (entre el md-

ximo y el minimb) para cada mercado, y posteriormente calculando la me

dia de estos precios medios.
En el cuadra n? 32 tendremos el Indice de precios representativo =

de los mercados de Barcelona.



Cuadro n? 32

PRECIOS DOMINANTES MEDIOS
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Productos

Precio

Precio Productos
Pollo 67 Escarolas (pieza) 88
Gallina 60 Espinacas 18°1
Huesvos rubios 38°9 | Guisantes 45
»  granja 3378 | Habas éB'G
Pescado Judfas Finas- 79°2
Atdn Norte’ 13977 " corrientes 3878
Besugo " 86 ‘6 Lechugas (pieza) 84
Baga 17°7 | patatas 64
Caballa 31°2 | pPimientos verdes 202
Jurel 22 Tomates 1974
Merluza Norte entera 18075 | Frutas
n troceada 230°7 | Limones 30’8
n congglada. 38°8 | Mandarinas 17’5
Pescadilla Norte 12174 " clementinas 22°S
,Rape " 62 fanzanas 19°’s
" colas 146°8 | felones 1672
Sardina 41 Naran jas 1771
Hortalizas y \Verduras Psras 2277
Acelgas 10;25 Pldtanos 2878
Alcachofas 30°8 | Uva 227’5
Berenjenas 21’9 | Lequmbres
Broculis 2271 | Alubias 38°5
Cebollas secas 8 Arroz léws
Coles p uchero {pieza) 9’5 | Garbanzos 45°5
Coliflorss 22’4 | Lentejas 39
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En el cuadro n? 32 bis tendremos los Indices de precios para la carne
de vacuno, lanar, procino y despojos, que rigen sn los mercados de Bar-

celona.

Cuadro n? 32 bis PRECIGS AL DETALL EL DIA 18 DICIEMB3RE 1971

Precios dominantes de venta al pdblico en los mercados de la ciudad

VACUND ' PGRCING
Ternera clase A 240 ptas/Kg |Carne magra 170 ﬁtas/Kg
n " B 200 " Salchichas 12 130 "
" "o22 140 " Costilla 9g m
{;, _ | " w33 sg » ~ |Tocino entreverado 8O "
Vacuno menor * la 170 " Manteca fundida 40 "
" " " 2a lDﬁ " Tocino graso 25 "
" " * 38 50 " Butifarra negra 50 "
Lanar mayor v la 130 " Salchichas 80 "

‘" menor w1z 220 . Sesos 30 unidad
Cordero lechal w o 1l2 250 " . ‘ | :
VDESPGJGS BUEY TERNERA ) DESPOJ0S LANAR Y CAéﬁID
Higado 70 140 ptas/Kg | cabeza cordero .7 ptas/u.
Lengua cruda 60 75 " Lengua 7 "

n cocida 100 11G " Pata 1°5 »

' Corazdn 50 70 " Sesos | 924
Callos 70 85 n Corazdn ' : 7’5 w
Cabeza 50 : 75_ " Asadura 7 »

~Pata cruda 7 12 " ‘igorazdﬁ cordero mayor 30 ptas/Kg

" cocida 12 16 " | Callos W sg
Pulmdn 15 20 " Higado " " 50 ﬁ
Sesos 80 75 unidad

Fuante: Gficina de Politica de Abastos,:Ayuntamiento da Barcelona,l0 die. 1971
Nota: estos precios rigen en todos los mercados al detall.
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En el cuadro n? 33 tendremos el Indice de precios representativo de

los mercedos de Badalona:

Cuadro n9 33

PRECINS MEDINS EN L0OS MERCADUS DE BADALONA

FRUTAS Esp%nabas 15°8
Pldtanos 27 Alcachofas 2371
Peras 188 | Coles de Bruselas 21’6
Manzanas 17 Tomates 179
INaranjas 1473 | Cebolla tierna 75
.Mandarinas 1771 | Apio -
Uvas 2073 | CARNES

Meldn ;6'6 Ternera

Castafias 2373 | Extra 237°5
Chirimoyas 38°8 12 208
Pifa tropical 5377 28 165
.UERDURAS . 38 110
Patatas 6°5 | Carne picada -
Cebollas 976 | Suey
" Alubias verdes 42°5 la 196
.Pimientos 27°5 28 140
Acelgas - 32 93
Coles B’5 Carne picada 105
Rdbanos 4°6 | Lanar

Broculis - Costillas y medianas 202 .
“Coliflores (c) 17’5 | Piernas 165
Escarolas " 6°1 | Espalda 135
Lechuga " 6*L | Carne aglla 8775

(c) Unidad.

(continda)



Cuadro n% 33  (continuacidn)
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Lechal POLLERIA
Castillas 216 Pollo 63°5
Pierna 178 Gallina 60
. Espalda 123 Pollitos - 39
Carne olla 70 Pato -
PORCING Y EMBUTDISO Cone jo 119
Solomille 186 ‘HUEUBS
Carns magra 161 12 40°5
Costilla 50 22 36
Tocine graso 36 3a 31l
" entreverado 65 48 283
Higada 71 DESPOIOS
Papada 52°S Callas 87 '.5
Manos 47°5 l.engua ternera 115
vientre 57°5 Sesos 80
Sesos 35 Corazdn 75
Butifarra cruda 110 Higédo 123
" blanca 113 Sesﬁs cordero 32’5
" negra 53 “Lengua " 1ig0
Morcillas 76 JCabBZé " -
Chorizos 133 Manos " kc) 3’6
Longanizas 21la ARsadura % " 19
. Jamdén pais 330
" York 158
Sobreasadas 143
(¢) Unidad (continda)
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Cuadro n2 33 (continuagidn)

PESCA SALADA ‘ Pulpos 7 : 55
Bacalao 79 Jibia 82°5
Sardinas saladas o (c) 378 Cigalas 253
Gambas f ‘ (g) 76 Gambas 248
Anchoas | (c¢) 3 Salmonetes 185
Caballa . 29 . Basugo 105
PESCADO Y MARISCOS ‘ Calamares 118
Sardina _ 42°5 Merluza congelada 32°5
Boquerdn 40°8 Mejillones | 21
-Barat . ; 52°5 Almejas | 71
Pescadilla 10176 Cangre jos 65

_Rape 110 Galeras 71725
Boga | 2078 Pechinas : 5175
flerluza 205 |

(c¢) Unidad

(g) Caja de 400 gr.
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Una vez hemos obtenido los fndices de'precios representativos de
los mercados de Barcelona y Badalona respectivemente, podemos compa
rar dichos Indices entfe si.

En todos los productos hortifrutiéoLas (Frutas y verduras), pode
mos observar que los precios en los mercados de Barcelana son liga-
ramente superiorss a lns.de los mercados de Badalona, en la mayoria
de loé artfculos.,

5i nos referimos a la carne, debemos comparar las diferentes ca-
lidades de ternera, vacuno, lanar, lechal y pollaeria. Para la carne
de ternera rigen Indices casi iguales para las calidades "Extra" y
"Primera", siendo mayores los precios en los mercados de Badalona
para la ternera 228 y 32, Para la carne de busy son superiores los -
precios en los mercados de Badalona para todas las calidades. Estos
{ndices de precios mayares para los mercados de Badalona de la car-

ne de buey, puaden ser debidos a la observacidn hecha en el mercado

"de Ntra. Sra. de la Salud, que nos did unos Indices de precios muy

elevados respecto a los demds mercadas.

Para la carne de lanar y lechal en los mercados de Barcelona, no
tenemos precioé desglosados por calidades. Pero al comparar los prg
cios de la clase 123 vemos que son superiores en Barcelona respecto
a Badalona. '
Para la carne de porcino encontraremos Indices de precios casi

iguales en los mercados de Barcelona y Badalona,

Refiriéndonos a los productos de polleria, el precio de la carne

de pollo es ligeramente superior en los mercados de Barcelona respec

to los de Badalona, siendo el mismo precio para la carne de gallina.
Los fndices ds pfecios de pescado y mariscos, para los articulos
que podemos comparar, sonh ligeramente superiores en los mercados de
Badalona que en los de Barceloné. I
Asf pues, los precios de frutas y verduras son mayores en Barce-
lona, siendo los de pescado mayores en Badalona,‘y los de carne fluc

tuan segdn clases y calidades.



V = CONCLUSIONES

De todo lo dicho en les pdginas antnriaras, pedrfamos sacar une

serie de conclusiones:

1) Al principio de este trabajo, estdbamos interesados en descu
‘brir la carestfa de la alimentecidn en Badalona compardndola relaﬁi
vamente con los municipios. cercanocs, inclufdo el de Barcelona. Para

llegar a conclusiones vdlidas a este respecto debfamos recorrer un

largo camino que nos facilitase los instrumentos metodoldgicos im-

prescindibles. En este aspecto, la dificultad ha sido mayor de lo -
previsto. La informacidn es deficiente, y si existe, en muy pocos -
casos estd tratada estadfsticamente.

Esto ha hecho, en cierto sentido, desplazar nuestros objetiuos‘

de estudio, hemos dedicado mucho espacio a este tratamiento estadis

tico con cardcter de prioridad..

2) La necesidad de ampliar los Mercados Municipales, escapa de
‘por si, a razonamientos dismostrados estadisticamente, es decir, no’
son éstos necesarios para hacernos partidarios de la concentracidn
del comercio de abastecimiento. Los motivos son obvios, la tasa de
actividad de la mujer (porcentaje de mujeres "activas" sobre el toe-
tal) va creciendo en los dltimos afos. las compras, gracias a laos

frigor{ficos, empiezan a espaciarse y a desaparecer sl "regateo".

En definitiva, debe concentrarss el comercio, para que puedan reali

zarse las compras en un minimo de tiempo y mds cémodamente.

- 3) Es preciso concluir, como lo hizo el Gabinete Técnico de Pro-
gramacidn del Ayuntamiento de Barcelona, en su estudio: "El consumo
y la distribucidn de alimentos en Sarcelona", que el problema de la

carestfa de la vida estdé en el campo, el 'atraso de nuestro aparato

distribuidor viens determinado por una oferta dispersa y desagregada,

y por lo mismo mal retribuilda.

Si bien esto no debe eximir de actuacionss a nivel municipal, in=-

tentando trensofrmacionas autdnomas del aparato comercial que incidan

sobre transformaciones agrarias.

(85



4) Asi, resumiendo ias'causas fundamentales,, vdlidas para todos
‘los municipios del pafs, respecto a la carestfa de nuastros produc
tos alimenticias son: &) deficiente asignacidn de recursos en el cam
pe con la consiguiente crisis campesina; y b) etraso del eparato co-

mercial.

§) E1 proceso de dgsarrollo inflacionista ha llevado a una mala
distribucidn de los recursos, vy a su vez a un estranqulamiento (es-
casez de oferta agraria) que ha venido a convertirse en nusva causa
de inflacidn (alza de los precios de los alimentos).

El tamafio del mercado de Badalona, inmerso dentro del 4rea de Bar

celona, con el nivel de renta y distribucidn caracter{sticos, han -

permitido que los fendmenos generales se agravasen.

6) La estructura relatiya de los flercados Municipales respecto a
los establecimientos detallistas en Badalona, es dificilments compa
rable con los datos que se tienen por barrics de Barcelana. Lo intg
resante seria conocer la tendencia del aparato comarcial que puede
ﬁalificarse de microcomercializacidn (873 establecimientos detéllig
tas frente a 8l4 puestos detallistas en los mercados municipales).

Es hasta cierto punto légico, encontrarse con una estructura de
comercio detallista dsl tipo "Familiéf", peré sin lugar a dudaé de-

be realizarse una transformacidn y modernizacidén hacia Formas cone- .

centradas o semiconcentradas de comsercio.

7) Ahora nos fijaremos en si la carestia de la alimentacidn en
Badalona, puede ser debida a los derechos 'y tasas a pagar en los -
marcados municipalss.

En el punto A.a.3 ds nuestro trabajo, hemos comparado los de
rechos y tasas a pagar en los municipios de Badalona 'y Barcelona -
faspectivamante.

Veflamos pues, gue los derechos y tasas a pagar en los mercados
municipales de Barcelona por los conceptos de "comidas y bebidas;
colmados; pesca salada" oscilaba entre 1.000, 750 y‘GDU ptas. al -
trimestre. Los derechos y tasas que bajo los mismos cnnceptoé se
pagan en Badalona oscilan entre 810, 675 vy 517’53=ptas. al trimes-

tre.
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Por 8l concepto de "pescado y cdrnicas", se p agan los siguientss

derechos y tasas al Ayuntamiento de Barcelonas: 750, 600 y 500 ptas.

al trimestre. Los que se pagan al Ayuntamiento de Badalona, por los

mismas conceptos, ascilan entra 675, 517750 y 495 ptas. al trimestre.

Por los conceptos "huevos, conservas, coloniales", en los mercados

municpales de Barcelona se pagan los siguientes derechos: 500, 400 y

360 ptas. al trimestre. Dichos derechos, para los mercados municipa-

les de Badalona oscilan entre 450 y 517750 ptas. al trimestrs.

Asi pues, comparando los derechos y tasas paqgados en los mercados

municipales de Barcelona y Badalona, vemos que las cifras obtenidas

son casi iguales en los municipios de Barcelona y Badalona. Como con

secuencia, no podemos afirmar que la carestfa de la alimentacidn cn

Badalona, o sea, carestia relativa respecto a otros municipios colin

dantes, pueda ser debida a los derechos y tasas pagados en los merca

dos municipaleas.

8) Del andlisis de los canales de comercializacidn podemos sacar

las sigulentes conclusiones, referentes al modo cdmo se realiza la

comercializacidn de los diferentes productos en Badalona:

a)

b)

c)

En el canal de comercializacidn de la carne en general, ex-

cluyendo la carne de ave, debemos hacer notar la existencia
.

en Badalona de Matadero municipal, Este matadero es, a su

vez, Mercado Central de carnes. No comprende matadero de a-

ves ni comercializa carne congelada o refrigerada. Asi pues,

la carne congelada gue se vende en el mercado Torner debe -

provenir directamente de matacderos generales frigorIficos.

.

En el canal de comercializacidn de carne de ave debemos se=
finlar la inexis%encia de matadero de aves municipalizada.
Los mayoristas de carne de ave son almacenistas.que tienen
matadéro de aves propio. Estos almacenistas mayoristas ven-
den directamente a los minoristas y dstos a los consumidores.
La comercializacidn de la leche en Badalona puede llevarse

a cabo por dos canales. Mediante almacenistas mayoristas que
venden leche sin transformar a los minoristas o mediante>las

industrias lecheras que venden a'lcs_minoristas lechs pasteu

rizada o esterilizada.



d) En el canal de comercializacidn de Frufas y verduras, la
venta al mayor la realizan los aimacenistas mayoristas da
frutas vy verdﬁras de Badalona y los asentadores del Merca
do Central do Frutes y Vorduras de Oercelonra. E£sktos vendon
sus productos a los minoristas y éstos a 1los consumidores.

8) La comercializacidn del pescedo en Badalona seirealiza me-
ciante la compra por los detallistas en sl Mercado Central
de Pescado de Barcelona. £1 volumaen de pesce proaedeﬁte de
pléyas uecinaé es Infimo eon respecto al volumen total de
pesca comerciaiizada en {sdalona. Tiene muy poca importan-
cia gl voiumen de pesca comercializada procedente de pesca

dores ‘de municipios colindantes de Badalonas

9) Un interrogante gue nos platedbamos era sl saber si el coste
de comercializacidn en Badalona podfa ser una causa de encarecimien
to de los productos alimenticios en esta ciudad.

Cuando hemas querido calcular este coste de comercializacidn en

. Badalona nos hemos encontrado con grandes dificultades. Primeramen-

te, no existen estadisticas des volumen de productos comercializados

en los mercados municipales. Segundo, ni en el Ayuntamiento ni en -

el Negociado de Servicios Municipales tiensn estadfsticas de evolu-
cidn de precios al menor en los mercados municipesles. Dichas asta-
disticas las hemos consequido mediante la observacidn dirscta de -
los precios en los mercados. Este procedimiento tiene graves incon-
venientes, pues los precios conseguidos mediante la observacidn di-
recta estdn en funcidn de las calidades, que haya en el mercado a-
quel dia en concreto y de la svolucidn o tendencia de los precios.
Asi pues, hemos podidc obtener una imagen instantdnea de los precios
(de un dfa) pero no nos hemos podido fijar en su evolucidn a lo lap-
90 del tiempo. '

Para llevar a cabo una politica.de control de precios por parte
del Ayuntamiento ss totalmente necesario una completa informacidn

sobre la tendencia de los precios en los tres mercades a lo largo

+del tiempo. Asf pues, es importante resaltar la necesidad de que el

Negociado de Servicias muhicipales tenga estadisticas de svolucidn

de los precios en los mercados municipales.
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10) Para estudiar la carestfa relativa de los mercados de Badalona

.con respecto a los de los municipios calindantes, hemos comparado los

Indices de precios representativos de los mercados de Badalona con loas
de los mercedos de Barceluna._

En todos los productos hortifrutfcolas (frutas y verduras), hemos
obéervado gua los precios en los mercados de BSadalana son ligéramente
inferiores a los mercédos de Barcelona. Esto puede ser debido a los
pegusfios cosecheros qﬁg,venden directamente sus productos al mercado.
Este canal de comercializacidn puede ebaratar el precio de venta da -

frutas y verduras. Por otra parte, aunque.existan minoristas en los

-mercados que deben comprar sus mercancias a almacenes mayoristas o al

Mercado Central de Frutas y Verduras de Barcelona, al tener que com-
petir en los mercados coﬁ detallistas que venden su propia cosecha,
no p ueden aumentar los precios de frutas y verduras.
| Los precios del pescado son mayores en Badalona gue en Barcelona.
Esto puede ser debido a la poca importancia que tiene la pesca an las
playas vecinas a Badalona. Asf, los minoristas de los mercados de Ba-
dalona deben“comprar sus mercancias en el Mercada Central de Pescado
de Barcelona, siendo esto una causa de la carestfa del pescado. Los =
precios mayores en estos productos se pueden ohservar en todas las cla
ses y calidades, ) |
Cuando comparamos fndices de precios de la carne debemos diferen-
ciar entre las diferentes clases y calidades. Para la carne de pavci-
Nno hemos encontradolinﬁicss de preﬁios casi iguales en los mercados
de Barcelona y Badalona. Para los productos de polleria, el precio de

la carne de pollo es ligeramente superior en los mercados de Barcelona

‘respecto los de Badalona, teniendo el mismo precic la carne de gallina.

Para la carne de lanar y lechal, en los mercados da Barcelona no tene-
mos precios desglosados por calidades. Sin embargo, al comparar los
precios de la clase 12 vemos qde son superiores en Barcelona respecto

a Badalona. Para la carne de ternsra rigen fndices casi iguales para °
las calidades "Extra" Q "primera", siendo mayores los precics en los
mercados de Badalona para la ternera 22 y‘3§. Para la carne de buey -
san superiores‘los precios en lbs mercados de Badalona para todas las

calidades. Estos Indices de precios superiores para los mercados de
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.Badalona de la carne de buey, puedsn sef debidos a la obseruacidn
hecha en el mercado de Ntra. Sra. de la Salud, qus nos did unos -
Indices de precios muy elevados respecto a los demds mercados.
Asf pues, pars lo carne en genarél no miiste ninguna tendencia
de mayor carestf{a en los mercados de 5adalona que en los de Barce .
lona. Debemos diferencias entre clases y calidades de cérne para

p oder concluir la mayor cargstia de un municipio u otro.

11) Los Mercadas Municipales no son ningln "negocio" para el
Municipio, ni un instrumento de presidn fiscal de &ste. La rees~
tructuracidn iniciada en Badalona, basada en el sentido de me jo-
rarlos técnicamente: debe permitir no sdlo qus actuen como "bara
‘tadores" de los costses del comerciante, sino al mismo tiempo que
sean instrumentos numerosos y agresivos respecto al comercio tra

dicional.



“te contexto, algunas funciones fundamentales:

VI - POLITICA MUNICIPAL DE ABASTECIMIENTOS

Es preciso destacar que gran parte de los problsmas gue agrupan

al municipio do Badalona son, o bion una conatants gonorsl dol do-

sarrollo econdmico espafiol, o bien, en sus caracterf{sticas diferen

ciales, consecuencia del tamafio del mercado y de la distribucidn -
de la renta en las comarcas y z0Pa cata¥ana, que a la vez es'el -
primer centro consumidar del pais.

Esto quiere decir gue la base del problema no ests directamgnte
en manos del Municipioc. La necesidad de reducir a unos limites mds
racionales, lo gque se ha dado en llamar "la carestfa de la vida" -
nacional, depende en gran parte de una politica due se sitda den-

tro de la competencia del Ministerio de Agricultura y de Comercio

0 de instancias regionales, (como se indicaba ya en el trabajo an-

teriormente citado del Gabinete Técnico de Programacidn del Ayunta

miento de Barcelona). |
Pero el Municipio de Badalona tiene en sus mancs, dentro de es-

a) Favorecer la modernizacidn del aparato comercial. Especial-

-'mente actuando en-los Merfados Municipalas de Abastos, bien
sea ampliéndolos y mejordndolos técnicamente, como plantédn
dose una mejor distribucidn de éstos en la ciudad.

b) Completamente ligado con lo anteriof, favorecer la concen-
tracién del apafato comerbial, manteniendo la competencia.
Esta tarea debe realizarse fundamentalmente a travéds de una
politica de reestructuracidén de estos Mercados Municipales,

(mds agresivos, compuestos de mayor tamafic, con nueva estruc

tura de servicios), favoreciendo en lo posible formas nuevas
de comercio. -
c) Necesidad de una publicacidn continua de estadisticas, depu-

radas y mds incisivas, capaces de permitir dia a dia, o mes

a mes, un planteamiento dindmico v pdblico de los problemas
suscitadﬁs en nuestros mercados.4Nuestra astructura de comep
cio debe dar paso a un sistema mds fluido y racianal, capaz
de tratar voldmenes cada vez mayores de mercancfas a dn 'mini-
mo coste. Lo que exige niveles de andlisis e informacidn ele-

"vados y dgiles.’

<
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d)

e)
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Replanteamiento total del NMercadillo del barrio de la Salud,
estudiando las condiciones del cqndiertc, y la posible nece-

sidad de su total municipalizacidn si es este el camino para

llegar a una ampliacidn y reestructuracidn total dol abastge

cimiento en dicho barrio, con el minime de costae.

Somos partidarios de esta municipalizacidn. Pero por encima

de todo es apremiante la reforma y acondicionamiento de dicho

Mercadillo (cuya inadecuacidén roza a las mfnimas normas inclu-

so_de sanidad e higisne)}.

En este aspecto nos sorprende, si nuestra informacidn no es
errénea, la exclusidn de dicho mercado de los actualss pla-
nes de reforma que estd llevando a cabo el Ayuntamiento en

los restantes Mercados funicipales.

Cbncluyéndo, parece demostrada en las anteriores pdginas, la
relativa insuficiencia de los mercados de Badalona, tanto pa
ra lo que hace reFergncia a habitantes por mercado, como a -
su deficiente distribucidn gedgréfica. Las solucicnes apuntén
para una ampliacidn de los actuales mercados, y en este senti
do es grato observar la iniciativé tomada ya por el AYuhtamieg
to. Pero subsiste el problema resefado anteriormente, Jjunto al
barrio de la Salud son los nuevos barrios los que éSperan una
actuacidn racional del Ayuntamiento que me jore su sistema de

abastacimiento.
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